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Tabela 1: Zadania dla celu strategicznego 1: Kompleksowy rozwój zintegrowanej infrastruktury turystycznej
	Numer zadania
	Zadanie
	Okres realizacji
	Źródła finansowania
	Wskaźnik monitorowania

	Cel kierunkowy 1.1: Rozwój infrastruktury turystycznej i okołoturystycznej związanej z dostępnością Miejsca Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau

	Cel operacyjny 1.1.1: Poprawa dostępności komunikacyjnej i obsługi odwiedzających PMAB


	1.1.1.1
	Budowa nowego Centrum Obsługi Odwiedzających wraz z infrastrukturą parkingową, hotelową i przejściem podziemnym
	20178- 2020
	POIiŚ (FS) 

MKiDN

Środki własne.


	Liczba osób korzystających z 

obiektów objętych wsparciem  

 – 2 000 000 os./rok 

Wzrost zatrudnienia we 

wspieranych podmiotach (innych 

niż przedsiębiorstwa)  – 3 EPC

	1.1.1.2
	Adaptacja Starego Teatru na potrzeby Międzynarodowe Centrum Edukacji o Auschwitz i  Holokauście
	2018 - 2019 
	PO IiŚ – 85% (FS) 

MKiDN – wkład własny 

Środki własne
	Liczba zabytków nieruchomych 

objętych wsparciem– 1 szt.

Liczba obiektów dostosowanych do 

potrzeb osób 

niepełnosprawnościami – 1 szt.

Liczba zakupionego trwałego 

wyposażenia – 611 szt.

Liczba zabezpieczonych obiektów 

przed kradzieżą i zniszczeniem – 1 

szt. 

Wzrost oczekiwanej liczby 

odwiedzin w objętych wsparciem 

miejscach należących do 

dziedzictwa kulturalnego i 

naturalnego oraz stanowiących 

atrakcje turystyczne  – 13 041 

odwiedzin/rok 

Liczba osób korzystających z 

obiektów objętych wsparciem – 25 

500 osób/rok 

Wzrost zatrudnienia we 

wspieranych podmiotach (innych 

niż przedsiębiorstwa)– 6 EPC

	1.1.1.3
	Budowa drogi S-1 wraz z obwodnicą południową
	wg. GDDKiA2019-2023
	Środki zewnętrzne podmiotu realizującego zadanie
	Długość nowopowstałych dróg (km).

	1.1.1.4
	Budowa drogi obwodnicy północnej z mostem na Wiśle
	wg. GDDKiA 2019-2023
	Środki zewnętrzne podmiotu realizującego zadanie
	Długość nowopowstałych dróg (km).

	1.1.1.5
	Przebudowa i modernizacja dróg dojazdowych do PMAB z uwzględnieniem lokalizacji nowego Centrum Obsługi Odwiedzających
	2014 – 2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Długość przebudowanych dróg (km).

	1.1.1.6
	Modernizacja linii kolejowej Oświęcim-Kraków, Oświęcim-Katowice, Oświęcim-Czechowice-Dziedzice
	wg PLK

2019 - 2021
	Środki zewnętrzne podmiotu realizującego zadanie
	Długość zmodernizowanej linii kolejowej (km).

	1.1.1.7
	Usprawnienie funkcjonowania publicznego transportu zbiorowego do Oświęcimia
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, RPO WM na lata 2014-2020, Poddziałania 4.5.1 Niskoemisyjny transport miejski – ZIT,
	Liczba nowo zakupionych autobusów (szt.); 

Liczba zakupionych jednostek taboru 

pasażerskiego w publicznym 

transporcie zbiorowym komunikacji 

miejskiej

Liczba unowocześnionych autobusów (szt.).

Liczba pasażerów przewożonych w 

ciągu roku taborem spełniającym 

normę EURO – 1 300 00  

	1.1.1.8
	Poprawa i uzupełnienie oznakowania dojazdu i dojścia do PMAB
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilośćtablic informacyjnych dot. dojazdu i dojścia do PMAB(szt.), Liczba lokalizacji tablic (szt.)

	1.1.1.9
	Rozbudowa ciągów pieszych ułatwiających dotarcie do PMAB
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Długość nowopowstałych ciągów pieszych (km). Skrócenie czasu dojścia do PMAB (min.)

	1.1.1.10
	Budowa kładki aut. Jarosława Kozakiewicza na rzece Sole realizowana w ramach Oświęcimskiej Przestrzeni Spotkań
	2019-2022
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość wybudowanych kładek na rzece Sole (szt.)

	Cel operacyjny 1.1.2: Rozwijanie uzupełniającej infrastruktury turystycznej w okolicach Miejsca Pamięci i  Muzeum Auschwitz-Birkenau

	1.1.2.1
	Uruchomienie Punktu Informacji Turystycznej na terenie nowego Centrum Obsługi Odwiedzających
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzneRPO WM 2014 – 2020
	Liczba  uruchomionychpunktów itna terenie nowego Centrum Obsługi Odwiedzających (szt.)

Liczba zatrudnionych osób w PIT (szt.)

	1.1.2.2
	Budowa Parku Pojednania Narodów na Kamieńcu
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne

RPO WM 2014 – 2020 Subregionalny Program Rozwoju, Działanie 6.3 

Rozwój wewnętrznych potencjałów regionu, Poddziałanie 6.3.1 Rozwój lokalnych zasobów subregionów – SPR (EFRR) lub Działanie 11.1 Rewitalizacja miast, Poddziałanie 11.1.1 Rewitalizacja głównych ośrodków miejskich w regionie (EFRR) Środki własne
	Wzrost zatrudnienia we wspieranych 

podmiotach (innych niż 

przedsiębiorstwa (EPC) – 3 miejsca 

pracy

Powierzchnia obszarów objętych 

rewitalizacją – 14 ha

Liczba zrealiz

	1.1.2.3
	Rozbudowa Parku Zasole
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zrealizowanych projektów w Parku Zasole (szt.)  Środki przeznaczone na realizacje projektów (zł.)

	1.1.2.4
	Modernizacja dworca kolejowego
	2018-2010
	Środki zewnętrzne podmiotu realizującego zadanie
	Liczba  zmodernizowanych dworców kolejowych

	1.1.2.5
	Realizacja „Alei Drzew Pamięci” w Parku Zasole
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zrealizowanych  „Alei Drzew Pamięci” w Parku Zasole

	1.1.2.6
	Uruchomienie punktu mobilnej wypożyczalni rowerów w Parku Zasole wraz z punktem obsługi rowerzystów – projekt „Rower Miejski”
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, RPO WM na lata 2014-2020, Poddziałania 4.5.1 Niskoemisyjny transport miejski – ZIT,
	Liczba punktów wypożyczania rowerów (szt.)

Liczba rowerów do wypożyczenia (szt.)

	1.1.2.7
	Budowa wielopoziomowego parkingu przy ul. Powstańców Śląskich
	2018-2020
	RPO WM 2014-2020.Środki własne podmiotu realizującego zadanie
	Liczba wybudowanych parkingów wielopoziomowych (szt.)

	1.1.2.8
	Modernizacja oznakowania turystycznego na terenie miasta i poza miastem
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zmodernizowanych tablic turystycznych (szt.)

	1.1.2.9
	Uruchomienie autobusu turystycznego na trasie Stare Miasta – Dworzec PKP – PMAB z opcją wydłużenia tras kursowania 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PPP
	Ilość autobusowych kursów turystycznych (szt.)

	1.1.2.10
	Wyposażenie okolic Miejsca Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau w elementy małej infrastruktury turystycznej (stojaki na rowery, tablice informacyjne, mobilne punkty internetowe i ładowania)
	2019-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, RPO WM 2014 – 2020 Rozwój Dziedzictwa Kulturowego Naturalnego, Poddziałania: 6.1.4 lokalne trasy turystyczne – SPR
	Liczba elementów małej architektury (szt.)

	Cel operacyjny 1.1.3: Poprawa estetyki zagospodarowania przestrzeni w okolicach Miejsca Pamięci i  Muzeum Auschwitz-Birkenau na potrzeby odwiedzających

	1.1.3.1
	Poprawa estetyki osiedla Pileckiego 
	2019-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zrealizowanych projektów na osiedlu Pileckiego (szt.). Kwota przeznaczona na projekty dot. poprawy estetyki (zł.) 

	1.1.3.2
	Ujednolicenie rozwiązań w zakresie małej architektury poprzez kompleksowe projektowanie zagospodarowania przestrzeni
	2019-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba projektów małej architektury w okolicach MAB

	1.1.3.3
	Modernizacja chodników i ciągów pieszych w przebiegu ulic Obozowej, Więźniów Oświęcimia, Stanisława Leszczyńskiego, Profesora Józefa Szajny, Jaracza
	2019-2021
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Długość zmodernizowanych chodników i ciągów pieszych (km)

	1.1.3.4
	Modernizacja przystanków autobusowych w celu ich dostosowania do obsługi turystów, w  tym instalacji mobilnych punktów informacji turystycznych
	2019-2021
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zmodernizowanych pod kątem turystów przystanków autobusowych (szt.)

	1.1.3.5
	Poprawa estetyki krajobrazu wokół tras dojścia i dojazdu turystów do PMAB (m.in. graffiti, reklamy i banery reklamowe) ul. Powstańców Śląskich, Kolbego, Leszczyńskiej, Konopnickiej
	2019-2030
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych programów Kodeks Krajobrazowy (szt.)

	Cel operacyjny 1.1.4: Skoordynowanie działań związanych z rozwojem infrastruktury w okolicach Miejsca Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau z działaniami PMAB i inwestorów prywatnych

	1.1.4.1
	Powołanie zespołu współpracy Miasta Oświęcim z PMAB 
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zarządzeń burmistrza dot. powołania zespołu współpracy między Miastem a PMAB  (szt.)

	1.1.4.2
	Dostosowanie planów miejscowych do możliwości rozwoju usług turystycznych w okolicach PMAB
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba dostosowań planów miejscowych  do usług turystycznych (szt.)

	1.1.4.3
	Stymulowanie powstawania infrastruktury i komercyjnych usług turystycznych w okolicach Miejsca Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PPP
	Liczba powstałych  usług turystycznych w okolicach Miejsca Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau (szt.)

	Cel kierunkowy 1.2: Zwiększenie dostępności i poprawa estetyki atrakcji turystycznych Oświęcimia

	Cel operacyjny 1.2.1: Realizacja Oświęcimskiej Przestrzeni Spotkań

	1.2.1.1
	Budowa Parku Pojednania Narodów na Kamieńcu
	2018-2024
	RPO WM 2014 – 2020 Działanie 11.1 Rewitalizacja miast, Poddziałanie 11.1.1  Rewitalizacja głównych  ośrodków miejskich w regionie (EFRR) 

Środki własne
	Wzrost zatrudnienia we wspieranych 

podmiotach (innych niż 

przedsiębiorstwa (EPC) – 3 miejsca 

pracy

Powierzchnia obszarów objętych 

rewitalizacją – 14 ha

	1.2.1.2
	Budowa kładki „Przejścia” aut. Jarosława Kozakiewicza na rzece Sole
	2019 - 2022
	Środki zewnętrzne, środki własne
	Liczba nowych obiektów 

infrastrukturalnych – 1

	1.2.1.3
	Zagospodarowanie Bulwarów
	2018-2021
	RPO WM 2014 – 2020 Działanie 11.1 Rewitalizacja miast, Poddziałanie 11.1.1  Rewitalizacja głównych  ośrodków miejskich w regionie (EFRR) 

Środki własne
	Liczba przedsiębiorstw ulokowanych 

na rewitalizowanych obszarach - 

Powierzchnia obszarów objętych 

rewitalizacją – 1,6 ha

	1.2.1.4
	Zagospodarowanie terenu w rejonie Starego Miasta
	2018-2021
	RPO WM 2014 – 2020 Działanie 11.1 Rewitalizacja miast, Poddziałanie 11.1.1  Rewitalizacja głównych  ośrodków miejskich w regionie (EFRR) 

Środki własne
	Liczba zrealizowanych projektów na terenie Starego Miasta (szt.)  Środki przeznaczone na realizacje projektów (zł.)

	1.2.1.5
	Zagospodarowanie Parku Pokoju
	2018-2021
	RPO WM 2014 – 2020 Działanie 11.1 Rewitalizacja miast, Poddziałanie 11.1.1  Rewitalizacja głównych  ośrodków miejskich w regionie (EFRR) 

Środki własne
	Liczba zrealizowanych projektów na terenie Parku Pokoju (szt.)  Środki przeznaczone na realizacje projektów (zł.)

	Cel operacyjny 1.2.2: Poprawa funkcjonalności, dostępności i estetyki przestrzeni Oświęcimia na potrzeby obsługi ruchu turystycznego

	1.2.2.1
	Utworzenie Punktu Informacji Turystycznej w zabytkowym Ratuszu przy Rynku
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba powstałych  Punktu Informacji Turystycznej w ratuszu. (szt.).Liczba zatrudnionych w PIT (szt.)

	1.2.2.2
	Zwiększenie dostępności atrakcji i zabytków dla turystów (udostępnienie miejsc) 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba atrakcji turystycznych (szt.)

	1.2.2.3
	Uruchomienie punktów wypożyczalni rowerów miejskich w rejonie Starego Miasta, Osiedla Chemików, dworca PKP, Parku Pokoju  wraz z punktem obsługi rowerzystów
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, RPO WM na lata 2014-2020, Poddziałania 4.5.1 Niskoemisyjny transport miejski.
	Liczba punktów wypożyczania rowerów (szt.)

Liczba gotowych do wypożyczenia rowerów (szt.)

Liczba wypożyczeń rowerów (szt.) 

	1.2.2.4
	Oznakowanie istniejących i wyznaczenie nowych szlaków turystycznych na terenie miasta
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba oznakowanych szlaków (szt.) Liczba tabliczek (szt.)

	1.2.2.5
	Wzmocnienie wzgórza zamkowego
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zrealizowanych programów wzmocnienia wzgórza zamkowego (szt.) Nakłady na Wzmocnienie wzgórza zamkowego (zł.)

	1.2.2.6
	Przygotowanie infrastruktury na stylowy ogródek kawiarniany na Rynku – Cafe Rynek 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba stylowych ogródków kawiarnianych na Rynku (szt.)

	1.2.2.7
	Zwiększenie liczby miejsc parkingowych w tym miejsc do wsiadania i wysiadania w pobliżu atrakcji a w szczególności dla autokarów 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba miejsc parkingowych dla autobusów (szt.)

	1.2.2.8
	Przygotowanie parkingu z punktem obsługi dla kamperów i przyczep kempingowych
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba punktów obsługi kamperów (szt.). Liczba dni parkingowych kamperów (szt.)

	1.2.2.9
	Przygotowanie miejsca na pole biwakowe
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba miejsc na polu biwakowym(szt.). Liczba osób korzystających z pola (szt.)

	1.2.2.10
	Modernizacja przystanków autobusowych w celu ich dostosowania do obsługi turystów
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, RPO WM na lata 2014-2020, Poddziałania 4.5.1 Niskoemisyjny transport miejski .
	Ilość zmodernizowanych pod kątem turystów przystanków autobusowych (szt.)

	1.2.2.11
	Rozbudowa Parku Zasole 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zrealizowanych programów rozbudowy Parku Zasole (szt.)

	Cel operacyjny 1.2.3: Poprawa funkcjonalności, dostępności i estetyki przestrzeni Oświęcimia na potrzeby organizacji wydarzeń

	1.2.3.1
	Przygotowanie infrastruktury do organizacji imprez w Parku Pojednania Narodów na organizacje dużych wydarzeń np. Life Festival Oświęcim
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Działanie RPO WM 2014 – 2020 Rozwój Dziedzictwa Kulturowego Naturalnego, Poddziałania: 6.1.2 organizacja wydarzeń kulturalnych, 
	Ilość powstałej infrastruktury służącej organizacji imprez w Parku Pojednania Narodów (szt.)

	1.2.3.2
	Przygotowanie infrastruktury do organizacji imprez na Bulwarach
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałej infrastruktury służącej organizacji imprez  na Bulwarach (szt.)

	1.2.3.3
	Przygotowanie infrastruktury do organizacji imprez w Parku Pokoju 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałej infrastruktury służącej organizacji imprez  w Parku Pokoju (szt.)

	1.2.3.4
	Przygotowanie infrastruktury do organizacji imprez w Parku Zasole
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałej infrastruktury służącej organizacji imprez  w Parku Zasole (szt.)

	1.2.3.5
	Zakup sceny mobilnej na potrzeby organizacji imprez plenerowych w Oświęcimiu
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zakupionych scen mobilnych służących organizacji imprez (szt.)

	Cel operacyjny 1.2.4: Rewitalizacja obiektów zabytkowych, publicznych i  mieszkalno-usługowych na Starym Mieście

	1.2.4.1
	Adaptacja starego ratusza przy Rynku na potrzeby Muzeum i PIT
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Oświęcimski strategiczny program RządowyEtap V 2016-2020
	Liczba adaptacji starego ratusza z uruchomieniem Muzeum i PIT  (szt.)

	1.2.4.2
	Udostępnienie reliktów Starego Ratusza na Rynku
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba udostępnionych obiektów (szt.)

	1.2.4.3
	Remont innych budynków na Starym Mieście w celu przywrócenia im dawnego blasku 
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Oświęcimski strategiczny program Rządowy Etap V 2016-2020
	Liczba wyremontowanych budynków na Starym Mieście (szt.)

	1.2.4.4
	Kontynuacja i rozwój programu dotacyjnego na renowacje zabytków
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Oświęcimski strategiczny program Rządowy Etap V 2016-2020
	Ilość udzielonych dotacji na renowacje zabytków (szt.)

	1.2.4.5
	Realizacja programów wsparcia i konkursów nagradzających inicjatywy poprawiające funkcjonalność i estetyzację obiektów mogących poprawić atrakcyjność turystyczną Oświęcimia
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość programów wsparcia poprawiających estetykę miasta (szt.). Kwoty przeznaczone na programy i konkursy  poprawiające estetykę miasta (zł)

	Cel operacyjny 1.2.5: Kompleksowe wyposażenie w małą infrastrukturę turystyczną obszaru Starego Miasta i  okolic nad Sołą

	1.2.5.1
	Zadanie 1.2.4.1: Wykonanie ujednoliconego oznakowania atrakcji i zabytków 
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PMAB
	Ilość ujednoliconych oznakowań atrakcji (szt.)

	1.2.5.2
	Zadanie 1.2.4.2: Wykonanie ujednoliconego oznakowanie dojścia i dojazdu do atrakcji oraz zabytków
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość ujednoliconych oznakowań kierunkowych(szt.) 

	1.2.5.3
	Zadanie 1.2.4.3: Wyznaczenie wzdłuż Soły ścieżki ekologiczno-przyrodniczej
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, WFOŚiGW w Krakowie
	Ilość wyznaczonych ścieżek wzdłuż Soły (szt.)

	1.2.5.4
	Zadanie 1.2.4.4: Wykonanie ujednoliconej infrastruktury rowerowej: wypożyczalnie, punkty obsługi, trasy rowerowe łączące główne punkty na trasie turystycznej miasta
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, RPO WM na lata 2014-2020, Poddziałania 4.5.1 Niskoemisyjny transport miejski – ZIT,
	Liczba wykonanej ujednoliconej infrastruktury rowerowej (szt.):

	1.2.5.5
	Zadanie 1.2.4.5: Projektowanie i uzupełnienie elementów małej infrastruktury przy terenach zielonych i  atrakcjach turystycznych (ławki, kosze na śmieci, stojaki na rowery, wiaty grillowe, tablice informacyjne i kierunkowskazy)
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba projektów małej infrastruktury (szt.)



	1.2.5.6
	Zadanie 1.2.4.6: Opracowanie i wdrożenie ujednoliconego oznakowania miasta
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba projektów ujednoliconego oznakowania miasta (szt.)
Liczba wdrożeń ujednoliconego oznakowania miasta (szt.)

	Cel kierunkowy 1.3: Stymulowanie i wspieranie rozwoju infrastruktury branży turystycznej Oświęcimia

	Cel operacyjny 1.3.1: Ułatwianie przez Miasto Oświęcim realizacji inwestycji turystycznych

	1.3.1.1
	Przygotowanie systemu ulg i zachęt dla inwestorów turystycznych
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość systemów ulg i zachęt dla inwestorów turystycznych (szt.)

	1.3.1.2
	Stymulowanie powstawania lokali gastronomicznych w obrębie Starego Miasta i w jego okolicach
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba powstałych lokali gastronomicznych w obrębie Starego Miasta i w jego okolicach (szt.)

	1.3.1.3
	Dostosowanie planów miejscowych do możliwości rozwoju usług turystycznych
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość korekt planów miejscowych do możliwości rozwoju usług turystycznych (szt.)

	1.3.1.4
	Opracowanie programu wsparcia dla inwestorów zainteresowanych rozwijaniem turystyki w  Oświęcimiu (pakiet „Inwestor turystyczny”)
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PO Inteligentny Rozwój
	Liczba programu wsparcia dla inwestorów zainteresowanych rozwijaniem turystyki w  Oświęcimiu (szt.)

	1.3.1.5
	Wspieranie i doradztwo w zakresie przedsiębiorczości turystycznej przez Centrum Biznesu Małopolski Zachodniej
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przeprowadzonych doradztw 
w zakresie przedsiębiorczości turystycznej (szt.) (godz.)

	1.3.1.6
	Stymulowanie powstawania punktów handlowych oferujących pamiątki, w tym produkty lokalne i regionalne
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba powstałych punktów handlowych oferujących pamiątki, w tym produkty lokalne i regionalne (szt.)

	Cel operacyjny 1.3.2: Promowanie i wspieranie projektów w zakresie inwestycji turystycznych na terenie Oświęcimia

	1.3.2.1
	Promowanie projektów inwestycyjnych na arenie krajowej i zagranicznej
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość projektów inwestycyjnych zgłoszonych do PAiH (szt.)

	1.3.2.2
	Organizacja cyklicznego konkursu na najlepszą inwestycję turystyczną roku 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba konkursów na najlepszą inwestycję turystyczną roku (szt.)


Tabela 2: Zadania dla celu strategicznego 2: Rozwój produktów turystycznych uwzględniających potencjał miasta
	Numer zadania
	Zadanie
	Okres realizacji
	Źródła finansowania
	Wskaźnik monitorowania

	Cel kierunkowy 2.1: Zwiększenie współpracy Miasta Oświęcim z Państwowym Muzeum Auschwitz-Birkenau (PMAB) w związku z rosnącym zainteresowaniem Miejscem Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau

	Cel operacyjny  2.1.1: Pogłębienie współpracy z PMAB

	2.1.1.1
	Powołanie zespołu współpracy między Miastem Oświęcim i PMAB
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, dotacje MKiDN
	Liczba zarządzeń burmistrza dot. powołania zespołu współpracy między Miastem Oświęcim i PMAB (szt.)

	2.1.1.2
	Zwiększenie współpracy z Międzynarodowym Centrum Edukacji o Auschwitz i Holokauście
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z Międzynarodowym Centrum Edukacji o Auschwitz i Holokauście (szt.)

	2.1.1.3
	Skoordynowanie inicjatyw i wydarzeń związanych z „Oświęcimiem – Miastem Pokoju” z  utworzeniem Centrum Obsługi Odwiedzających oraz nowymi funkcjami realizowanymi poprzez Międzynarodowe Centrum Edukacji o Auschwitz i Holokauście Państwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau w  Oświęcimiu
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, dotacje MKiDN
	Liczba zorganizowanych wspólnych inicjatyw  i wydarzeń (szt.) 

	Cel operacyjny 2.1.2. Realizacja wspólnych inicjatyw

	2.1.2.1
	Rozwój współpracy w zakresie realizacji wspólnych projektów edukacji pokojowej na bazie potencjału i doświadczeń obu stron
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, dotacje MKiDN
	Liczba wspólnych projektów edukacji pokojowej (szt.)

	2.1.2.2
	Współpraca przy organizacji uroczystości związanych z istnieniem byłego obozu KL Auschwitz-Birkenau
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, dotacje MKiDN
	Liczba uroczystości związanych z istnieniem byłego obozu KL Auschwitz-Birkena  z udziałem miasta Oświęcim (szt.)

	Cel operacyjny 2.1.3. Pogłębienie wiedzy o mieście Oświęcim wśród osób odwiedzających Miejscem Pamięci i  Muzeum Auschwitz-Birkenau

	2.1.3.1.
	Zorganizowanie Punktu Informacji Turystycznej na terenie Centrum Obsługi Odwiedzających Miejsce Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau 
	2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba funkcjonujących punktów informacji Turystycznej na terenie Centrum Obsługi Odwiedzających Miejsce Pamięci i Muzeum Auschwitz-Birkenau (szt.)

	2.1.3.2.
	Organizowanie cyklicznych wystaw o mieście Oświęcim w otoczeniu PMAB – Parka Zasole i przy ul. Leszczyńskiej/Więźniów Oświęcimia
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba wystaw o mieście Oświęcim w otoczeniu PMAB (szt.)

	2.1.3.3.
	Nawiązanie współpracy z organizatorami przyjazdów grupowych do PMAB w celu zaproponowania im oferty turystycznej Miasta Oświęcim
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zainteresowanych touroperatorów (szt.) Liczba rozmów podczas targów turystycznych z turoperatorami (szt.)

	2.1.3.4  
	Nawiązanie współpracy z najważniejszymi przewoźnikami świadczącymi usługi transportowe na rzecz osób indywidualnych odwiedzających PMAB
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zainteresowanych przewoźników (szt.) Liczba rozmów podczas targów turystycznych z przewoźnikami (szt.)

	Cel kierunkowy 2.2: Koordynowanie przez Miasto Oświęcim budowania zintegrowanego, sieciowego produktu turystycznego opartego na idei „Oświęcim – Miasto Pokoju”

	Cel operacyjny 2.2.1. Stworzenie Oświęcimskiego Instytutu Praw Człowieka

	2.2.1.1
	Stworzenie platformy współpracy między instytucjami zajmującymi się w Oświęcimiu edukacją pokojową
	2018-2025
	Środki Gminy Miasta 
Oświęcim, dotacjeMKiDN
	Ilość środków przeznaczonych na realizacje zamierzenia (zł)

	2.2.1.2
	Organizacja wydarzeń związanych z realizacją idei Oświęcimia Miasta Pokoju tj.
	2018-2025
	Środki Gminy Miasta 

Oświęcim
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)

	2.2.1.3
	Oświęcimskie Forum Praw Człowieka
	2018-2025
	Środki Gminy Miasta 

Oświęcim, dotacje MKiDN
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)

	2.2.1.4
	Ogólnopolska Konferencja dla młodzieży studentów i doktorantów „O wolności i prawach człowieka”
	2018-2025
	Środki Gminy Miasta 

Oświęcim, dotacje MKiDN
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)

	Cel operacyjny 2.2.2: Wzmacnianie istniejących przedsięwzięć związanych z  ideą „Oświęcimia - Miasta Pokoju

	2.2.2.1
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Life Festivalu Oświęcim (Fundacja PeaceFestival)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, środki Gminy Miasta Oświęcim
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.2
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Biennale Plakatu-Społeczno Politycznego (Fundacja na rzecz MDSM)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.3
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Festiwalu Filmów Nieprofesjonalnych „Kochać Człowieka” (OCK)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.4
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Biennale Fotografii „Kochać Człowieka” (OCK)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.5
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Konkurs plastyczny „Darujmy Światu Pokój” (OCK)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.6
	Wspieranie rozwoju przedsięwzięcia pn. „Aleja Pisarzy” (MBP)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.7
	Wspieranie rozwoju przedsięwzięcia pn. „Aleja Drzew Pamięci”
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	2.2.2.8
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. Festiwalu Kultur na Starówce
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie wydarzenia (zł)



	1.2.2.9
	Wspieranie rozwoju nagrody pn. Ambasador „Oświęcimia Miasta Pokoju”
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie nagrody (zł)



	1.2.2.10
	Wspieranie organizacji innych wydarzeń o charakterze pokojowym
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na organizacje wydarzeń (zł)



	1.2.2.11
	Rozwój współpracy zagranicznej w tym z miastami partnerskimi w zakresie realizacji wspólnych inicjatyw pokojowe
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z partnerami z zagranicy oraz miastami partnerskimi (szt.)

	1.2.2.12
	Rozwój współpracy w ramach stowarzyszeń o charakterze pokojowym, w których członkiem jest Miasta Oświęcim  w zakresie realizacji wspólnych inicjatyw pokojowe
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań w stowarzyszeniach (szt.)

	Cel operacyjny 2.2.3: Kreowanie nowych przedsięwzięć związanych z  ideą „Oświęcimia - Miasta Pokoju”

	2.2.3.1
	Stworzenie Domu Pokoju w Oświęcimiu,
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.2
	Stworzenie Galerii Sztuki Współczesnej Pro Humanum w Oświęcimiu,
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.3
	Stworzenie Parku Pojednania Narodów,
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.4
	Wspieranie organizacji innych nowych wydarzeń o charakterze pokojowym
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.5
	Współorganizacja innych nowych wydarzeń o charakterze pokojowym
	2018-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.6
	Wręczanie na wniosek Oświęcimskiego Instytutu Praw Człowieka „Oświęcimskiej Nagrody Pokojowej” 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.7
	Organizacja konkursu artystycznego na rzeźby poświęcone tematyce pokojowej, które następnie byłyby umieszczane w przestrzeni miejskiej Oświęcimia
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych inicjatyw (szt.)

	2.2.3.8
	Organizacja wystaw we współpracy z miastami partnerskimi i stowarzyszeniami zagranicznymi 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość partnerów  uczestniczących w wystawach (szt.)

	2.2.3.9
	Organizacja wystaw plenerowych w przestrzeni miasta Oświęcim
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilośc wystaw plenerowych (szt.)

	Cel kierunkowy 2.3: Wzmacniania i wykreowanie innych produktów turystycznych miasta Oświęcim

	Cel operacyjny 2.3.1: Wzmocnienie roli i zasobów Muzeum Zamek w Oświęcimiu

	2.3.1.1
	Rozwój zasobów kadrowych Muzeum Zamek w Oświęcimiu
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zatrudnionych osób (szt.)

	2.3.1.2:
	Poszerzenie oferty Muzeum Zamek o budynek starego Ratusza przy Rynku
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrewaloryzowanej  powierzchni (m kw)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.1.3
	Poszerzenie oferty Muzeum Zamek udostępnienie tuneli pod zamkiem
	2017 - 2018
	RPO WM 2014 – 2020 

Oś 6 Dziedzictwo Regionalne 

działanie 6.1 Rozwój 

dziedzictwa kulturowego i 

naturalnego, poddziałanie 

6.1.1. Ochrona i opieka nad 

zabytkami (EFRR) 

Środki własne
	Wzrost liczby odwiedzających 

obiekt – 8.000 os,  

Liczba obiektów zabytkowych 

objętych wsparciem – 1

	2.3.1.4:
	Poszerzenie oferty Muzeum Zamek o relikty starego Ratusza na Rynku (pod ziemią)
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrewaloryzowanej  powierzchni  (m kw)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.1.5
	Poszerzenie oferty Muzeum Zamek udostępnienie tuneli pod Rynkiem
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrewaloryzowanej  powierzchni  (m kw)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.1.6
	Przygotowanie nowej aranżacji wieży zamkowej
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, RPO WM 2014 – 2020 ,Oś 6 Dziedzictwo Regionalne działanie 6.1 Rozwój 

dziedzictwa kulturowego i 

naturalnego, poddziałanie 

6.1.1. Ochrona i opieka nad 

zabytkami (EFRR) 

Środki własne
	Ilość projektów aranżacji (szt.)

	2.3.1.7
	Poszerzenie oferty edukacji historycznej
	2018 - 2025
	Środki własne 
	Ilość ofert edukacji historycznej (szt.)

	2.3.1.8
	Poszerzenie zasobów muzealnych MZ
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na zasoby(zł)



	2.3.1.9
	Rozwój współpracy z grupami rycerskimi /historycznymi (Grupą Rekonstrukcji Historycznej „MilitesIlluminatii”)
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie grup historycznych (zł)
Ilość uczestników  grupy (szt.)

	Cel operacyjny 2.3.2: Wzmocnienie wydarzeń propagujących dzieje miasta

	2.3.2.1
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. „Jarmark Kasztelański”
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wydarzenie (zł)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.2.2
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. „Noc Muzeów”
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wydarzenie (zł)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.2.3
	Organizacja wydarzenia pn. „Turniej rycerski o złotą różę Królowej Bony”
	Rokrocznie, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wydarzenie (zł)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.2.4
	Organizacja wydarzenia związanego z rzeką Sołą i Wisłą jako drogi transportu m.in. bałwanów solnych
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wydarzenie (zł)
Ilość uczestników wydarzenia (szt.)

	2.3.2.5
	Wspieranie organizacji obchodów świąt narodowych – 3 maja, 11 listopada i innych istotnych dla miasta Oświęcim i Patrona Miasta.
	W sposób ciągły, 
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na obchody(zł)
Ilość uczestników (szt.)

	2.3.2.6
	Przygotowanie oferty zwiedzania grupowego i indywidualnego miasta Oświęcim z  przewodnikiem (dzienne i wieczorne)
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przeprowadzonych grup (zł)
Ilość uczestników zwiedzania (szt.)

	2.3.2.7
	Wspieranie rozwoju wydarzenia pn. wzmocnienie grup historycznych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na wzmocnienie grup historycznych (zł)
Ilość uczestników  grup(szt.)

	Cel operacyjny 2.3.3. Poprawa stanu technicznego obiektów zabytkowych oraz innych obiektów ważnych dla rozwoju turystyki

	2.3.3.1
	Stały rozwój miejskiego programu dotacyjnego na ochronę zabytków
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość środków przeznaczonych na w ochronę zabytków (zł)

	2.3.3.2
	Doradztwo i wsparcie podmiotów pozyskujących inne środki finansowe na renowacje zabytków
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość  wspartych inicjatyw (szt.). Ilość środków przeznaczonych na wsparcie (zł) 

	Cel operacyjny 2.3.4: Wzmacnianie i wykreowanie innych produktów opartych na potencjale Oświęcimia

	2.3.4.1
	Wykorzystanie potencjału Krytej Pływalni w Oświęcimiu do organizacji wyjątkowych wydarzeń i  rekreacji
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PZP
	Ilość organizowanych imprez i  wydarzeń w krytej Pływalni. (szt.)

	2.3.4.2
	Modernizacja obiektu Hali Lodowej MOSiR w celu jej dostosowania do organizacji wyjątkowych wydarzeń i rekreacji
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne – konkurs MSiT
	Ilość zmodernizowanych 

obiektów sportowych 

(szt.).

	2.3.4.3
	Wykorzystanie potencjału innych obiektów sportowych i miejsc do organizacji wyjątkowych wydarzeń: hala widowiskowa, stadion wielofunkcyjny, rzeka Soła, parki, itp.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość organizowanych imprez na obiektach sportowych rokrocznie (szt.)

Ilość uczestników (szt.)

	2.3.4.4
	Wzmocnienie produktu „Oświęcim tutaj się dzieje” jako miejsca organizacji wydarzeń miasta Oświęcim jako miejsca wydarzeń dla turystów i mieszkańców
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość organizowanych  imprez rokrocznie (szt.)

Ilość uczestników (szt.)

	2.3.4.5
	Organizacja autobusu turystycznego na trasie PMAB-PKP-Stare Miasto
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PPP
	Ilość autobusów dla turystówna trasie PMAB-PKP-Stare Miasto (szt.)

	2.3.4.6
	Wykreowanie produktu turystycznego opartego na bogactwie przyrodniczym miasta Oświęcim tj.: kajaki, ścieżka przyrodnicza
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, Środki w ramach otwartych konkursów ofert na realizację zadań publicznych organizowany przez UMWM
	Ilość zorganizowanych spływów kajakowych (szt.)

	2.3.4.7
	Wykreowanie produktu turystycznego opartego na potencjalne turystyki rowerowej w Mieście Oświęcim, w tym. m.in.: WTR, Velo i innych
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne przy współpracy z MOT, RPO WM 2014 – 2020 Rozwój Dziedzictwa Kulturowego Naturalnego, Poddziałania: 6.1.4 lokalne trasy turystyczne – SPR
	Ilość zorganizowanych rajdów rowerowych (szt.)

	Cel operacyjny 2.3.5: Wykreowanie dodatkowych produktów turystycznych opartych na potencjale Ziemi Oświęcimskiej

	2.3.5.1
	Opracowanie propozycji produktowych dla turystów przemieszczających się tranzytem w Beskidy i Tatry ze Śląska
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 przy współpracy z powiatem oświęcimskim i gminą Oświęcim, RPO WM 2014 – 2020 Rozwój Dziedzictwa Kulturowego Naturalnego, Poddziałania: 6.1.4 lokalne trasy turystyczne – SPR
	Ilość  gotowychpropozycji produktowych (szt.)

Ilość publikacji, mediów zawierających propozycje produktów (szt.)

	2.3.5.2
	Opracowanie propozycji produktowych dla odwiedzających parki rozrywki w  okolicach Oświęcimia z uwzględnieniem potencjału ofertowego Oświęcimia
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Konkurs Ministra

Sportu i Turystyki
	Ilość  gotowychpropozycji produktowych (szt.)

Ilość publikacji, mediów zawierających propozycje produktów (szt.)

	2.3.5.3
	Opracowanie zintegrowanego, sieciowego produktu turystycznego łączącego potencjał historyczno-kulturowy Oświęcimia i ziemi Oświęcimskiej
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Konkurs Ministra

Sportu i Turystyki, Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 przy współpracy z powiatem oświęcimskim i gminą Oświęcim
	Ilość  gotowychpropozycji produktowych (szt.)

Ilość publikacji, mediów zawierających propozycje produktów (szt.)

	2.3.5.4
	Opracowanie zintegrowanego, sieciowego produktu turystycznego łączącego potencjał przyrodniczy Oświęcimia i Ziemi Oświęcimskiej
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, Konkurs Ministra

Sportu i Turystyki, Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 przy współpracy z powiatem oświęcimskim i gminą Oświęcim
	Ilość  gotowychpropozycji produktowych (szt.)

Ilość publikacji, mediów zawierających propozycje produktów (szt.)

	Cel operacyjny 2.3.6: Tworzenie nowych atrakcji turystycznych miasta

	2.3.6.1
	Uruchomienie Centrum Nauki o Chemii w Oświęcimiu
	2020-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba powstałych Centrów Nauki o Chemii w Oświęcimiu (szt.)

	2.3.6.2
	Budowa Kładki „Przejścia” autorstwa Jarosława Kozakiewicza 
	2019-2022
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość wybudowanych kładek (szt.)

	2.3.6.3
	Wyznaczenie szlaku przyrodniczego w obrębie Bulwarów nad Sołą oraz Łęgu Błonia
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość oznakowani szlaku (szt.)

	2.3.6.4
	Wyznaczenie szlaku zabytków sakralnych Oświęcimia i okolic
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość oznakowań  szlaku (szt.)

	2.3.6.5
	Udostępnienie Kaplicy św. Jacka i Sanktuarium Wspomożycielki Wiernych oraz prezentacja obecności historycznej Dominikanów i Salezjanów w Oświęcimiu
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba  osób odwiedzających Kaplicę św. Jacka i Sanktuarium Wspomożycielki Wiernych (szt.)

	Cel kierunkowy 2.4: Opracowanie i wdrożenie systemu planowania i zarządzania produktami turystycznymi Oświęcimia

	Cel operacyjny 2.4.1: Opracowanie koncepcji całościowego wdrożenia produktów turystycznych Oświęcimia

	2.4.1.1
	Wypracowanie w oparciu o wytyczne zawarte w strategii rozwoju turystyki we współpracy z  branżą turystyczną Oświęcimia planu wdrożenia produktów turystycznych Oświęcimia
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałych harmonogramów wdrożenia produktów turystycznych (szt.)

	2.4.1.2
	Powołanie międzysektorowej platformy na rzecz wdrażania produktów turystycznych Oświęcimia (Rada Turystyki)
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałych podmiotów (szt.)

Ilość spotkań powstałych podmiotów (szt.)

	Cel operacyjny 2.4.2: Skoordynowanie produktu Oświęcimia opartego na turystyce edukacyjnej z produktami uzupełniającymi

	2.4.2.1
	Utworzenie Oświęcimskiego Instytutu Praw Człowieka 
	2018
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałych podmiotów (szt.)

Ilość członków (szt.)

	2.4.2.2
	Wypracowanie wariantów ofert łączących elementy produktu flagowego i produktów uzupełniających
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przygotowanych wariantów produktów (szt.)


Tabela 3: Zadania dla celu strategicznego 3: Współpraca wielosektorowa i rozwój kompetencji kadr dla turystyki
	Numer zadania
	Zadanie
	Okres realizacji
	Źródła finansowania
	Wskaźnik monitorowania

	Cel kierunkowy 3.1: Stworzenie systemu współpracy z partnerami na rzecz zwiększenia atrakcyjności turystycznej Oświęcimia

	Cel operacyjny 3.1.1: Wypracowanie platformy współpracy Miasta Oświęcimia z innymi jednostkami samorządowymi, branżą turystyczną i podmiotami trzeciego sektora w obszarze rozwoju i  promocji turystyki

	3.1.1.1
	Utworzenie podmiotu koordynującego współpracę trójsektorową (np. Lokalnej Organizacji Turystycznej, Rady Turystyki) na rzecz kreacji, wdrażania i promocji produktów turystycznych Oświęcimia
	2018-2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałych podmiotów (szt.)

Ilość spotkań powstałych podmiotów (szt.)

	3.1.1.2
	Inicjowanie projektów publiczno-prywatnych mających na celu zwiększanie atrakcyjności Oświęcimia w obszarze turystyki
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przygotowanych projektów publiczno-prywatnych w dziedzinie turystyki (szt.)

	3.1.1.3
	Wspieranie projektów organizacji sektora pozarządowego w obszarze turystyki
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki w ramach otwartych konkursów ofert na realizację zadań publicznych organizowany przez Województwo Małopolskie pod nazwą Małopolska Gościnna), środki z konkursów organizowanych na szczeblu rządowym jak np. Konkurs Ministra Sportu i Turystyki
	Ilość środków przeznaczanych na projekty organizacji sektora pozarządowego (zł)

	3.1.1.4
	Wykorzystanie potencjału lokalnych pasjonatów historii Oświęcimia dla potrzeb rozwoju turystyki 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki środkiw ramach otwartych konkursów ofert na realizację zadań publicznych organizowany przez Województwo Małopolskie pod nazwą Małopolska Gościnna), środki z konkursów organizowanych na szczeblu rządowym jak np. Konkurs Ministra Sportu i Turystyki
	Ilość środków finansowych przeznaczonych na wspieranie lokalnych pasjonatów historii (zł)

	Cel operacyjny 3.1.2: Włączenie w rozwój turystyczny Oświęcimia podmiotów edukacyjnych

	3.1.2.1
	Współpraca z podmiotami edukacyjnymi w zakresie realizacji projektów szkoleniowych, konferencji, seminariów, warsztatów, forów itp.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z podmiotami edukacyjnymi (szt.)

	3.1.2.2
	Stworzenie kompleksowych pakietów turystyczno-edukacyjnych adresowanych do różnych grup docelowych, w tym m.in.: osób indywidualnych oraz rodzin, grup młodzieży szkolnej, grup dorosłych, grup anglojęzycznych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość gotowych pakietów turystyczno-edukacyjnych (szt.)

	3.1.2.3
	Inicjowanie projektów naukowych (np. historycznych, socjologicznych, marketingowych) realizowanych w Oświęcimiu
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość realizowanych tematów badawczych (szt.)

	Cel operacyjny 3.1.3: Współpraca Miasta Oświęcim z touroperatorami w celu z wykorzystania potencjału Oświęcimia

	3.1.3.1.
	Rozpoznanie rynku krajowych i zagranicznych organizatorów turystyki posiadających w ofercie przyjazd do Oświęcimia 
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba przeprowadzonych analiz (szt.). Liczba przeanalizowanych ofert (szt.)

	3.1.3.2.
	Współpraca miejskiego podmiotu koordynującego współpracę trójsektorową z  touroperatorami krajowymi i zagranicznymi w zakresie promocji pakietów turystyczno-edukacyjnych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba przeprowadzonych spotkań (szt.).

Liczba partnerów z którymi przeprowadzono spotkania (szt.)

	Cel kierunkowy 3.2: Podnoszenie kompetencji kadr dla rozwoju turystyki

	Cel operacyjny 3.2.1: Opracowanie i wdrożenie systemu badania i monitorowania turystyki w Oświęcimiu

	3.2.1.1
	Przeprowadzanie cyklicznych badań naukowych, socjologicznych i marketingowych w zakresie turystyki dotyczących potrzeb turystów, opinii społecznej, ruchu turystycznego, satysfakcji użytkowników itp. 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji badawczych dot. turystyki (szt.)

	3.2.1.2
	Systematyczny badanie jakości oferty turystycznej i obsługi odwiedzających Oświęcim
	Rokrocznie w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przeprowadzonych badań dot. turystyki  w kolejnych latach (szt.)

	3.2.1.3
	Włączenie wyników badań do korekty planów i działań podmiotów działających w obszarze turystyki 
	W całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość wyników badań dot. turystyki (szt.)

	3.2.1.4
	Wykorzystanie potencjału oświęcimskich placówek edukacyjnych, w tym uczelni wyższej w  zakresie realizacji badań  
	W całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przeprowadzonych badań dot. turystyki (szt.)

	Cel operacyjny 3.2.2: Współpraca z podmiotami edukacyjnymi w zakresie podnoszenia kompetencji

	3.2.2.1
	Współpraca z podmiotami realizującymi projekty w obszarze turystyki w zakresie organizacji programów, kursów, warsztatów, szkoleń, konferencji itp. podnoszących kompetencje kadry dla rozwoju turystyki w Oświęcimiu
	W całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z instytucjami realizującymi projekty w obszarze turystyki (szt.)

	3.2.2.2
	Nawiązanie współpracy z podmiotami eksperckimi w zakresie turystyki w celu kreacji nowych produktów, doskonalenia istniejących, fachowej pomocy i doradztwa 
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zleceń eksperckich (liczba godzin)

	Cel operacyjny 3.2.3: Kreowanie postaw pro-turystycznych w instytucjach lokalnych i wśród mieszkańców

	3.2.3.1
	Edukowanie społeczności lokalnej w zakresie korzyści wynikających dla Oświęcimia z rozwoju turystycznego oraz preferowanych postaw wobec odwiedzających
	W całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość artykułów w prasie lokalnej (szt.) Liczba audycji dot. turystyki  - radio, tv (ilość minut)

	3.2.3.2
	Przeprowadzenie akcji popularyzacyjnych uprawianie turystyki wśród społeczności miasta
	W całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość akcji popularyzujących uprawianie turystyki (szt.)

	Cel kierunkowy 3.3: Zwiększanie liczby miejsc pracy poprzez wzmacnianie rozwoju branży turystycznej Oświęcimia

	Cel operacyjny 3.3.1: Stymulowanie przez Miasto Oświęcim powstawania nowych podmiotów turystycznych oraz rozwoju istniejących

	3.3.1.1
	Monitorowanie projektów turystycznych (inwestycyjnych i nieinwestycyjnych) realizowanych i  planowanych przez branżę turystyczną
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość realizowanych zewnętrznych projektów turystycznych w poszczególnych latach(szt.)

	3.3.1.2:
	Zachęcanie podmiotów prywatnych do inwestowania w turystykę w Oświęcimiu
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z inwestorami turystycznymi (szt.)



	3.3.1.3
	Opracowanie programów wsparcia dla istniejących inwestorów zainteresowanych rozwijaniem turystyki w Oświęcimiu 
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość programów wsparcia (szt.)

	3.3.1.4
	Wspieranie powstawania nowych przedsięwzięć biznesowych, tj. start-up’óww obszarze turystyki (Centrum Biznesu Małopolski Zachodniej)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość powstałych start-up’óww obszarze turystyki (szt.)

	Cel operacyjny 3.3.2: Stworzenie systemu wsparcia rozwoju turystycznego Oświęcimia ułatwiającego pozyskiwanie środków zewnętrznych

	3.3.2.1
	Wsparcie inwestorów turystycznych w zakresie pomocy organizacyjnej i technicznej w  aplikowaniu o środki zewnętrzne na realizację inwestycji
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość spotkań z inwestorami turystycznymi (szt.)

Ilość zatrudnionych mających w zakresie swoich zadań gospodarcze wspieranie rozwoju turystycznego Oświęcimia (szt.)

	3.3.2.2
	Przygotowywanie pod koordynacją Miasta Oświęcimia projektów partnerskich aplikujących o  środki zewnętrzne na rozwój turystyczny
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość propozycji projektów  (szt.)

Ilość spotkań z inwestorami turystycznymi (szt.)

	3.3.2.3
	Prowadzenie cyklicznego monitoringu środków zewnętrznych na rozwój turystyki
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji informacji na stronie internetowej dot.  środków na rozwój turystyki (szt.)


Tabela 4: Zadania dla celu strategicznego 3: Promocja produktów turystycznych
	Numer zadania
	Zadanie
	Okres realizacji
	Źródła finansowania
	Wskaźnik monitorowania

	Cel kierunkowy 4.1: Wzmocnienie wizerunku Oświęcimia jako miasta będącego istotnym ośrodkiem w realizacji idei pokojowych pod wspólnym hasłem „Oświęcim Miasto Pokoju”

	Cel operacyjny 4.1.1: Realizacja kampanii wizerunkowych w oparciu o istniejące i nowe produkty turystyczne


	4.1.1.1
	Kreowanie świadomości marki produktu Oświęcimska Przestrzeń Spotkań jako pakietu obejmującego Park Pojednania Narodów, kładkę aut. Kozakiewicza, Park Pokoju oraz Park Zasole z Aleją Drzew Pamięci 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość opracowań dotyczących marki Oświęcimska Przestrzeń Spotkań(szt.)

	4.1.1.2
	Kreowanie świadomości marki produktu Oświęcimski Instytut Praw Człowieka jako podmiotu wiodącego w realizacji pokojowego przesłania Oświęcimia i realizatora Oświęcimskiego Forum Praw Człowieka 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość opracowań dotyczących marki Oświęcimski Instytut Praw Człowieka (szt.)

	4.1.1.3
	Wzmacnianie świadomości marki flagowego produktu eventowego Life Festiwal Oświęcim obejmującego wiele subproduktów w ramach jednej idei 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji dotyczących Life Festiwal Oświęcim (szt.)

	4.1.1.4
	Zadanie 4.1.1.4: Wzmacnianie świadomości marki uzupełniających produktów eventowych pod hasłami: 
- „Kochać człowieka” – Festiwal Filmów Nieprofesjonalnych oraz Biennale Fotografii,

- „Darujmy Światu Pokój” – konkurs plastyczny 

- „Festiwal Kultur na Starówce”

- "Biennale Plakatu Społeczno-Politycznego" (org. MDSM)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji dotyczących produktów eventowych(szt.)

Ilość uczestników eventów  (szt.)

	4.1.1.5
	Promowanie produktów edukacyjnych nawiązujących do pokojowego przesłania Oświęcimia, w  tym: konferencji: „O wolności i prawach człowieka” oraz projektów edukacyjnych (np. warsztatów) realizowanych przez Międzynarodowy Dom Spotkań Młodzieży, Centrum Żydowskie, Międzynarodowe Centrum Edukacji o Auschwitz i Holokauście oraz inne instytucje w ramach Pedagogiki Pamięci 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość uczestników konferencji: „O wolności i prawach człowieka” (szt.)

	4.1.1.6
	Promowanie marki Oświęcimskiej Nagrody Pokojowej oraz nagrody Ambasador Oświęcimia Miasta Pokoju
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość przyznanych Oświęcimskich Nagród Pokojowych (szt.)

	4.1.1.7
	Opracowanie banku nowych pomysłów na wzmocnienie idei pokojowych
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zrealizowanych wydarzeń o tematyce pokojowej (szt.)

	Cel operacyjny 4.1.2: Wzmacnianie przekazu związanego w marką „Oświęcim – Miasto Pokoju”

	4.1.2.1
	Podejmowanie wysiłków na rzecz rozdzielenia znaczeń słów „Oświęcim” oraz „Auschwitz” (zachowanie poprawności terminologicznej)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilośćpublikacji  zawierających wyjaśnienia poszczególnych znaczeń (szt.)

	4.1.2.2
	Lobbowanie na rzecz wprowadzenia krajowego obowiązku szkolnego zwiedzania Miejsca Pamięci KL Auschwitz oraz przygotowania do zwiedzania w formie tematycznych lekcji 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość inicjatyw ustawodawczych (szt.)

Ilość opracowań lekcji dot. zwiedzania KL Auschwitz

	4.1.2.3
	Stworzenie dwujęzycznej strony internetowej poświęconej wyłącznie idei pokojowej miasta
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość stron internetowych poświęconych realizacji idei pokojowej

	4.1.2.4
	Szerokie i konsekwentne wykorzystywanie logo miasta Oświęcim oraz hasła „Oświęcim Miasto Pokoju” w możliwie wielu miejscach ekspozycji, np. przestrzeni miejskiej, materiałach promocyjnych, środkach komunikacji publicznej, przystankach autobusowych, reklamie outdoorowej itp.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość ekspozycji  logo (szt.)

	4.1.2.5
	Obejmowanie patronatem oraz wsparcie promocyjne działań i inicjatyw pokojowych prowadzonych przez oświęcimskie instytucje i organizacje
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba patronatów  oraz wsparć działań i inicjatyw pokojowych prowadzonych przez oświęcimskie instytucje i organizacje (szt.)

	4.1.2.6
	Organizacja cyklicznego konkursu „Lider Inicjatyw Pokojowych” nagradzającego oświęcimskie instytucje, organizacje, firmy i osoby za propagowanie pokoju
	
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba zorganizowanych konkursów  „Lider Inicjatyw Pokojowych” (ilość)

	4.1.2.7
	Wzmacnianie świadomości istnienia współczesnego i nowoczesnego miasta z wiodącą rolą Strażnika Pamięci i Pokoju wśród osób przybywających do Państwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau (wystawy plenerowe, reklama outdoorowa)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba przeprowadzonych kampanii outdorowych (szt.)

Liczba wystaw plenerowych (szt.)

	Cel operacyjny 4.1.3: Umocnienie pozycji miasta realizującego przesłanie pokojowe na arenie krajowej i  międzynarodowej

	4.1.3.1.
	Aktywny udział Oświęcimia w organizacjach krajowych i międzynarodowych zajmujących się tematyką pokojową 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji Oświęcimia w kraju (szt.)

Ilość prezentacji Oświęcimia za granicą (szt.)

	4.1.3.2.
	Udział w najważniejszych konferencjach krajowych i międzynarodowych dotyczących tematyki pokojowej 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość uczestnictw w konferencjach krajowych i międzynarodowych dotyczących tematyki pokojowej (szt.)

	4.1.3.3.
	Lobbowanie zainteresowania miastem jako miejsca lokalizacji wydarzeń organizowanych przez instytucje i organizacje działających na rzecz szeroko rozumianego pokoju, zajmujących się badaniami historii XX wieku, prawami człowieka, tolerancji itp. (np. Instytut Pamięci Narodowej, Amnesty International, Helsińska Fundacja Praw Człowieka, Polski Czerwony Krzyż, Polska Akcja Humanitarna, UNICEF, ONZ, UNESCO, Fundacja Caritas Polska, Rzecznik Praw Obywatelskich)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość członkostw miasta w organizacjach 

	4.1.3.4
	Rozwój City Diplomacy – podejmowanie działań, poprzez które Oświęcim będzie angażował się na arenie międzynarodowej w celu budowania pozycji miasta w obszarze edukacji pokojowej
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba publikacji w językach obcych (szt.)

Liczba inicjatyw  międzynarodowych (szt.)

	Cel kierunkowy 4.2: Wzmocnienie wizerunku Oświęcimia w oparciu o produkty niezwiązane z ideą pokoju

	Cel operacyjny 4.2.1: Kreowanie wizerunku Oświęcimia jako miasta z bogatą historią i kulturą

	4.2.1.1
	Wykorzystanie w promocji Oświęcimia przekazu związanego z długą i bogatą historią miasta
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji zawierającej przekaz historyczny (szt.)

	4.2.1.2
	Kreowanie marki wielokulturowości poprzez wykorzystanie historycznego wątku przedwojennej wspólnoty polsko-żydowskiej („Oświęcimska Jerozolima”) oraz społeczności romskiej 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji zawierającej przekaz historyczny (szt.) Ilość publikacji o charakterze historycznym (szt.)

	4.2.1.3
	Kreowanie świadomości bohaterskiej roli Oświęcimian w niesieniu pomocy więźniom obozu KL Auschwitz 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji o charakterze historycznym (szt.)

Ilość prelekcji o charakterze historycznym (szt.)

Ilość artykułów dot. tematu  (szt.)

	4.2.1.4
	Wzmacnianie świadomości marki produktu: Zamek Oświęcimski
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość opracowań dotyczących marki Zamek Oświęcimski (szt.), Liczba odwiedzających Zamek (szt.)

	4.2.1.5
	Wzmacnianie świadomości marki produktu: Aleja Pisarzy
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość opracowań dotyczących marki Aleja Pisarzy (szt.), Liczba umieszczonych tablic (szt.)

	4.2.1.6
	Promowanie nowych produktów wizerunkowych: Stary Ratusz, Muzeum w Ratuszu, Podziemia w Rynku, Tunele we wzgórzu zamkowym
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji dotyczących nowych produktów wizerunkowych (szt.)

	4.2.1.7
	Wzmacnianie świadomości dotychczasowych i nowych produktów eventowych: Jarmark Kasztelański, Noc Muzeów, Turniej Rycerski
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zorganizowanych eventów (szt.)

	4.2.1.8
	Kontynuacja eksponowania dawnego Oświęcimia poprzez ustawianie na terenie miasta tablic ze starymi zdjęciami i krótkimi opisami historii tych miejsc i ludzi z nimi związanych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zamontowanych tablic informacyjnych  (szt.)

	4.2.1.9
	Wprowadzenie stylizowanych elementów małej architektury na okres międzywojenny – ławeczki, kosze, lampy, tablice informacyjne i reklamowe, kwietniki
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zamontowanych stylizowanych elementów małej architektury  (szt.)

	4.2.1.10
	Wykorzystanie Punktów Informacji Turystycznej do promowania ww. produktów turystycznych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji dot. produktów turystycznych w Punktach informacji turystycznej (szt.)

	Cel operacyjny 4.2.2: Kreowanie wizerunku Oświęcimia jako miasta z tradycjami sportowymi

	2.2.2.1
	Wykorzystanie w promocji Oświęcimia przekazu związanego z długimi i bogatymi tradycjami sportowymi
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji zawierających informacje o tradycjach sportowych (szt.)

	4.2.2.2
	Wzmacnianie świadomości marki flagowego produktu sportowego: Kryta Pływalnia im. dr inż. Jana Babiarza w Oświęcimiu i tradycje pływackie 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji zawierających informacje o tradycjach sportowych (szt.)

	4.2.2.3
	Wzmacnianie świadomości marki produktu sportowego opartego o Halę Lodową w Oświęcimiu i  tradycje drużyny hokejowej Unia Oświęcim 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji zawierających informacje o tradycjach sportowych (szt.)

	4.2.2.4
	Kreowanie popularności roweru jako środka transportu oraz stylu życia w oparciu o markę nowego produktu Rower Miejski (wraz z infrastrukturą drogową, techniczną, oznakowanymi szlakami miejskimi oraz szlakami przebiegającymi przez miasto)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji promocyjnych zawierających konkretną informację o  komunikacji rowerowej (szt.)

	4.2.2.5
	Wzmacnianie świadomości zdrowego stylu życia poprzez promowanie różnych form aktywnego spędzania wolnego czasu w oparciu o takie produkty, jak: miejskie siłownie, skate-park, kluby fitness, stowarzyszenia i kluby sportowe, ścieżki rowerowe, trasy do biegania i spacerów, trasy rolkowe itp.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji promocyjnych zawierających konkretną informację o ofercie spędzania wolnego czasu (szt.)

	Cel operacyjny 4.2.3: Kreowanie wizerunku Oświęcimia jako miasta z tradycjami przemysłu chemicznego

	4.2.3.1
	Wykorzystanie w promocji Oświęcimia przekazu związanego z długimi i bogatymi tradycjami przemysłu chemicznego
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji dotyczących przemysłu chemicznego (szt.)

	4.2.3.2
	Kreowanie świadomości marki produktu flagowego: Centrum Nauki o Chemii 
	Po powstaniu w sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji na tematy chemii (szt.)

	4.2.3.3
	Wzmacniania świadomości roli Oświęcimia w dorobku przemysłu chemicznego poprzez produkty edukacyjne (konferencje, seminaria, fora, badania naukowe)
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zorganizowanych  na temat dorobku przemysłu chemicznego: konferencji, seminariów, badań (szt.)

	Cel operacyjny 4.2.4: Kreowanie wizerunku Oświęcimia jako miasta przyjaznego przyrodzie

	4.2.4.1
	Wykorzystanie w promocji Oświęcimia przekazu związanego z bogactwem przyrodniczym 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji dotyczących turystyki  przyrodniczej (szt.)

	4.2.4.2
	Wzmacnianie świadomości marki produktów związanych z przyrodą: Szlak Przyrodniczy, Łęg Błonia, Bulwary nad Sołą, Park Pokoju, Park Pojednania Narodów, Park Zasole
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji dotyczących turystyki  przyrodniczej (szt.)

Ilość publikacji na tematy przyrodnicze (szt.)

	4.2.4.3
	Kreowanie świadomości miarki Zielony Oświęcim eksponującego wielość terenów zielonych, parków, zagospodarowanych rond i przyjaznego przyrodzie otoczenia dróg, chodników, placów, itp.
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji dotyczących turystyki  przyrodniczej (szt.)

Ilość publikacji na tematy przyrodnicze (szt.)

	Cel operacyjny 4.2.5: Promowanie Oświęcimia jako miasta turystycznego o szerokim wachlarzu ofert na bazie turystycznych produktów lokalnych i regionalnych

	4.2.5.1
	Monitoring i ocena potencjału promocyjnego atrakcji znajdujących się w okolicach Oświęcimia w kontekście wzmacniania przekazu promocyjnego produktów turystycznych Oświęcimia
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość osób odwiedzających poszczególne atrakcje turystyczne (szt.)

	4.2.5.2
	Kreowanie przekonania o tym, że Oświęcim jest dobrą lokalizacją pobytów turystycznych w celu poznania walorów Małopolski Centralnej i Zachodniej oraz podregionu południowo śląskiego i centralno-śląskiego oraz bazą wypadową uprawiania turystyki:

- krajoznawczej, etnicznej i przyrodniczej: Ziemia Oświęcimska, Beskid Śląski, Beskid Żywiecki, Beskid Mały, Podhale

- historyczno-kulturowej oraz religijno-pielgrzymkowej: Oświęcim, Wadowice, Kalwaria Zebrzydowska, Kraków

- festiwalowej: Oświęcim, Kraków, Katowice, Zator

- rozrywkowej: Zator, Inwałd, Katowice, Kraków
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji dotyczących turystyki krajoznawczej, historyczno-kulturowej, festiwalowej i rozrywkowej (szt.)

	4.2.5.3
	Wykorzystanie  Punktów Informacji Turystycznej (w Centrum Obsługi Turystycznej, w centrum miasta) do kompleksowej promocji lokalnych i regionalnych produktów turystycznych
	Od 2019

w sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii


	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość obsłużonych osób w Punktach Informacji Turystycznej (szt.)

	4.2.5.4
	Kreowanie świadomości szerokiego wachlarza ofert zaplecza hotelowo-gastronomicznego zlokalizowanego w Oświęcimiu
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość publikacji promocyjnych zawierających konkretną informację o bazie hotelowo-gastronomicznej  (szt.)

	Cel kierunkowy 4.3: Zapewnienie wysokiej jakości usług w zakresie promocji i informacji turystycznej

	Cel operacyjny 4.3.1: Rozwój i profesjonalizacja narzędzi i form promocji z uwzględnieniem turystycznego charakteru miasta i jego flagowych produktów

	4.3.1.1
	Zachowanie priorytetu spójności, kompleksowości i integracji działań promocyjnych wobec zdefiniowanych grup docelowych (targetowanie), w tym: grup mieszkańców wg różnych kryteriów, grup turystów wg różnych kryteriów, podmiotów branży turystycznej, itp. 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Badania mieszkańców i turystów

	4.3.1.2
	Spójność przekazu promocji turystycznej właściwego dla zasięgu lokalnego, regionalnego, ogólnokrajowego i międzynarodowego 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Badania dotyczące spójności przekazu

	4.3.1.3
	Opracowanie księgi identyfikacji wizualnej (manual) mającej na celu uzyskanie czytelnej i  spójnej identyfikacji rynkowej produktów turystycznych Oświęcimia i wyróżnienia jej spośród innych marek (zawierającej m.in. symbole, wzory, kolorystykę, kroje pisma, szatę zewnętrzną)  
	
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość opracowań dot. identyfikacji wizualnej (szt.)

	4.3.1.4
	Inwentaryzacja powierzchni w przestrzeni miejskiej nadających się do eksponowania przekazu w  formie reklamy outdoorowej z naciskiem na okolice natężonego ruchu (samochodowego, pieszego, rowerowego)
	
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zinwentaryzowanych  (szt.)

	4.3.1.5
	Modernizacja istniejących słupów ogłoszeniowych oraz innych nośników reklamy zewnętrznej
	
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zmodernizowanych słupów ogłoszeniowych (szt.)

	4.3.1.6
	Budowa kolejnych nowoczesnych nośników reklamy zewnętrznej: tablic reklamowych, billboardów, citylightów, słupów ogłoszeniowych, nośników zamocowanych na wiatach przystankowych czy kioskach, tablic elektronicznych, telebimów itp.
	
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość nowoczesnych nośników (szt.)

	4.3.1.7
	Stosowanie zróżnicowanych form reklamy, w tym reklamy ambientowej (niestandardowej) w  promocji turystycznej Oświęcimia 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość kampanii ambientowych (szt.)

	4.3.1.8
	Rozwój narzędzi z zakresu public relations w promocji turystycznej Oświęcimia, zwłaszcza w  zakresie współpracy z mediami, kreowania i wzmacniania wydarzeń, targów, wizyt studyjnych, komunikacji bezpośredniej 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość artykułów na temat promocji turystycznej w mediach (szt.)

	4.3.1.9
	Rozwój narzędzi z zakresu publicity w promocji turystycznej Oświęcimia z naciskiem na nowoczesne formy cyfrowe przy utrzymaniu form tradycyjnych drukowanych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość artykułów na temat promocji turystycznej w mediach (szt.)

Ilość wydrukowanych publikacji (szt.).

	4.3.1.10
	Zwiększenie wykorzystania strony internetowej miasta do promocji oferty turystycznej
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość odwiedzin strony internetowej (szt.)

	4.3.1.11
	Aktualizacja dotychczasowych publikacji w zakresie promocji turystycznej oraz opracowanie przedmiotów, które mogłyby stanowić pamiątkę z Oświęcimia 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zaktualizowanych publikacji w zakresie promocji turystycznej (szt.)

Ilość przygotowanych projektów pamiątek (szt.)

	4.3.1.12
	Opracowania spójnej i komplementarnej do produktu turystycznego oferty imprez dla miasta (kalendarz imprez) 
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość nośników oferty imprez miasta (szt.)

	4.3.1.13
	Stosowanie zniżek cenowych (promocja sprzedaży) oraz kuponów przy kolejnych wizytach w  miejscach hotelowo-gastronomicznych
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zniżek oferowanych w  miejscach hotelowo-gastronomicznych (szt.)

	4.3.1.14
	Kontynuacja iluminacji stałych i okresowych eksponujących reprezentacyjne obiekty architektoniczne w mieście
	2018-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość iluminacji stałych i okresowych (szt.)

	4.3.1.15
	Wykorzystanie elementów przestrzeni miejskiej, w tym miejskiego taboru autobusowego oraz przystanków autobusowych jako kanałów komunikacji marketingowej
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość reklam na przystankach i autobusach (szt.)

	Cel operacyjny 4.3.2: Usprawnienie funkcjonowania w Oświęcimiu analogowej i cyfrowej informacji turystycznej (it)

	2.3.4.1
	Promocja i wzmocnienie aktywności Centrum Informacji Turystycznej w Oświęcimiu w związku z  nową lokalizacją Centrum Obsługi Odwiedzających Państwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba turystów korzystających z usług CIT (szt.)

	2.3.4.2
	Promocja nowego punktu Informacji Turystycznej w Starym Ratuszu przy Rynku Głównym 
	Od powstania w sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba turystów korzystających z usług PIT w Starym Ratuszu (szt)

	2.3.4.3
	Zakup i wyposażenie Mobilnej Informacji Turystycznej w formie stoiska wykorzystywanego podczas imprez i wydarzeń organizowanych na terenie Oświęcimia i poza nim oraz specjalistycznego stoiska targowego
	2019
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość zakupionych mobilnych stoisk it (szt) 

	2.3.4.4
	Unowocześnienie i ujednolicenie kompleksowej i spójnej Informacji Turystycznej obejmującej:

- oznakowanie tras samochodowych, pieszych i rowerowych, oznakowanie obiektów turystycznych,

- informację analogową w formie druków i przekazu reklamy zewnętrznej,

- informację cyfrową w formie infokiosków, aplikacji mobilnych, kodów QR, infolinii turystycznej, strony internetowej i na portalach społecznościowych
	2019-2021
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość oznakowani (szt.)

Ilość wydanych publikacji (szt.)

Ilość inicjatyw cyfrowych (szt.)



	Cel operacyjny 4.3.3: Wspieranie rozwoju turystycznego Oświęcimia na szczeblu powiatowym, wojewódzkim, krajowym i międzynarodowym

	4.3.5.1
	Analiza i dobór kluczowych partnerów współpracy w promocji turystycznej Oświęcimia w  aspekcie różnych produktów turystycznych  
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba partnerów instancjonalnych w których promowana jest oferta Oświęcimia (szt.) 

	4.3.5.2
	Lobbowanie przez Miasto Oświęcim realizacji projektów inwestorów turystycznych na szczeblu regionalnym i krajowym
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Liczba projektów inwestorów turystycznych ulokowanych w Oświęcimiu (szt.)

	4.3.5.3
	Promowanie istniejących produktów turystycznych (ofert) w obiektach hotelowych i  gastronomicznych Oświęcimia i okolic  
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PPP
	Ilość hoteli i obiektów gastronomicznych  w których znajdują się oferty produktowe (szt.)

	4.3.5.4
	Promowanie produktów turystycznych Oświęcimia w miejscach silnego ruchu turystycznego: portach lotniczych, dworcach kolejowych i autobusowych oraz innych atrakcjach turystycznych regionu 
	2020-2024
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne, PPP
	Ilość prezentacji Oświęcimia w miejscach silnego ruchu turystycznego(szt.)

	4.3.5.5
	Ekspansja promocji turystycznej Oświęcimia w Krakowie 
	2019-2020
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji Oświęcimia w Krakowie (szt.)

	4.3.5.6
	Aktywność miasta w MOT (Małopolska Org. Turystyczna) oraz innych organizacjach centralnych i lokalnych w celu wzmocnienia promocji oferty turystycznej Oświęcimia
	W sposób ciągły, w całym okresie realizacji Strategii
	Środki własne podmiotu realizującego zadanie, środki zewnętrzne
	Ilość prezentacji Oświęcimia  poprzez MOT 


Promocja – wykorzystanie komercyjnej wystawy ulokowanie jej w atrakcyjnym miejscu np. tak jak to robi np. w drodze wymiany jak Wystawa Titanicorganizwoana przez Musealia
https://tickets.auschwitz.net/site/Exposicion-Auschwitz/
Wspolpraca z galerią NiWaMaster Management Group

Kodeks krajobazowy we wspolpracy z PMAB – mały dotyczacy okolic PMAB
dotacjeMSiT.

Cele  Źródła finansowania 

Kreatywność w turystyce – udoskonalanie istniejących 

oraz tworzenie nowych produktów turystycznych 

budżet województwa, budżety JST 

RPO WSL 2014-2020 

Program Interreg V-A RCz – Polska 2014-2020 

Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 

PROW  2014-2020 

PO Rybactwo i Morze 2014-2020 

PO Inteligentny Rozwój 

PPP 

PO Polska Cyfrowa 

PO IŚ 2014-2020 

WFOŚiGW w Katowicach 

Atrakcyjność i wysoki standard infrastruktury turystycznej 

i okołoturystycznej   

budżet województwa, budżety JST 

RPO WSL 2014-2020 

Program Interreg V-A RCz – Polska 2014-2020 

Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 

PROW  2014-2020 

PO Rybactwo i Morze 2014-2020 

PO Inteligentny Rozwój 

PPP 

PO Polska Cyfrowa 

PO IŚ 2014-2020 

WFOŚiGW w Katowicach 

Wzrost  produktywności  i  sprawności  sektora  turystyki  

i podmiotów współpracujących  

budżet województwa, budżety JST 

RPO WSL 2014-2020 

Program Interreg V-A RCz – Polska 2014-2020 

Program Interreg V-A Polska – Słowacja 2014-2020 

PROW  2014-2020 

PO Rybactwo i Morze 2014-2020 

PO Inteligentny Rozwój 

PPP 

PO Polska Cyfrowa 

PO IŚ 2014-2020 

WFOŚiGW w Krakowie

 Nabory wniosków prowadzone przez różnego rodzaju fundacje, wspomniane już wyżej

Lokalne Grupy Działania w ramach wdrażanych Strategii Rozwoju Lokalnego – tu np. w

ramach tzw. projektów grantowych czy pozostałych konkursów istnieje możliwość

pozyskania sporych kwot na promocję turystyczną,

 Środki w ramach otwartych konkursów ofert na realizację zadań publicznych organizowany przez Województwo Małopolskie pod nazwą Małopolska Gościnna),

 Środki z konkursów organizowanych na szczeblu rządowym jak np. Konkurs Ministra

Sportu i Turystyki z którego finansowana była niniejsza Strategia – tu pula środków co

roku oscyluje w granicach około 2 000 000,00 zł,

Regionalne ConventionBureau

Szkoły wyższe i instytucje szkoleniowe. 

Polskie Towarzystwo Turystyczno – 

Krajoznawcze 

Polskie Towarzystwo Schronisk 

Młodzieżowych 

Polska Federacja Turystyki Wiejskiej 

"Gospodarstwa Gościnne" 

Polska Federacja Campingu 

i Caravaningu. 

Zespół Lubelskich Parków 

Krajobrazowych.  

Krajowa Sieć Obszarów Wiejskich WL. 

Regionalne instytucje kultury. 

Biura turystyki przyjazdowej. 

Klastry regionalne. 

Powiaty. 

Parki Narodowe. Nadleśnictwa.  

Przewodnicy, pasjonaci. 

Ośrodki Zamiejscowe ZLPK . 

Ośrodki Doradztwa Rolniczego. 

Inne lokalne NGO. 

Organizacje rowerowe. 

Lokalne instytucje kultury.  

Producenci lokalnych wyrobów.
· 6 Oś Priorytetowa DZIEDZICTWO REGIONALNE, Działanie 6.1 ROZWÓJ DZIEDZICTWA KULTUROWEGO I NATURALNEGO, Poddziałania: 

· 6.1.1 ochrona i opieka nad zabytkami, 

· 6.1.2 organizacja wydarzeń kulturalnych, 

· 6.1.3 rozwój instytucji kultury oraz udostępnianie dziedzictwa kulturowego,

· 6.1.4 lokalne trasy turystyczne – SPR,
6.1.5. regionalna sieć tras rowerowych

Działanie RPO WM 2014 – 2020 Rozwój Dziedzictwa Kulturowego Naturalnego, Poddziałania: 6.1.4 lokalne trasy turystyczne – SPR
Małopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, Oś Priorytetowa nr 9: Pomoc techniczna, Działanie 9.3 Przygotowanie inwestycji strategicznych
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