R AP ORT
podsumowujacy przebieg pre-konsultacji spotecznych
dotyczacych wstepnego projektu tzw. uchwaty krajobrazowej

;f' '#%

proield: miaslo

A SZYLD == REKLAMA
szt

REKLAMA - [A

=

Oswiecim, 17 pazdziernika 2025 r.



Spis tresci:

1. WPROWADZENIE 3
1.1. PODSTAWA PRAWNA 3
1.2. PRZEDMIOT, CEL | ZAKRES OPRACOWANIA 3
2. ORGANIZACJA KONSULTACII SPOLECZNYCH 3
2.1. ORGANIZATOR | WSPOLPRACA 3
2.2. CEL KONSULTACII 3
2.3. TRYB | FORMY PROWADZENIA KONSULTACII 4
2.4. INTERESARIUSZE 4
3. PRZEBIEG KONSULTACJI SPOLECZNYCH 4
3.1. ZBIERANIE UWAG 4
3.2. DOSTEP DO PROJEKTU UCHWALY 5
3.3. SPOTKANIE OTWARTE 5
PODSUMOWANIE SPOTKANIA OTWARTEGO W RAMACH PRE-KONSULTAC)I PROJEKTU UCHWALY KRAJOBRAZOWE] DLA

MIASTA OSWIECIM 5
4. UWAGI ZtOZONE W RAMACH PRE-KONSULTACJI WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI. 6
W FORMIE ELEKTRONICZNE) LUB PAPIEROWE]: 6
A. PANSTWOWE MUZEUM AUSCHWITZ-BIRKENAU 6
B. RT 8
C. RamsaY 8
D. Ososal 9
E. WM. 9
F. E.M. 10
ONLINE: 10
G. Osoea 3 10
H. OsoBa 4 10
5. PODSUMOWANIE 11

Strona 2z 11



1. WPROWADZENIE

1.1. Podstawa prawna

Pre-konsultacje spoteczne dotyczace projektu uchwaty krajobrazowej dla Miasta Oswiecim
przeprowadzono na podstawie art. 37a—37d ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. 2024 poz. 1130 z pézn. zm.).

Dziatania te zostaly podjete z inicjatywy Urzedu Miasta Oswiecim, Wydziatu Architektury i
Urbanistyki, w ramach opracowywania projektu uchwaly krajobrazowej, ktérej celem jest
wprowadzenie zasad sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta.

Pre-konsultacje zostaly przeprowadzone na podstawie Zarzadzenia Nr 0050.88.2025 Prezydenta
Miasta Oswigcim z dnia 26 sierpnia 2025 roku w sprawie ogfoszenia pre-konsultacji spotecznych
wstgpnego projektu tzw. Uchwaty Krajobrazowe;j.

1.2. Przedmiot, cel i zakres opracowania

Celem pre-konsultacji bylo wstepne zapoznanie mieszkaricow oraz kluczowych interesariuszy z
zatozeniami projektu uchwaly krajobrazowej oraz zebranie opinii, uwag i wnioskéw dotyczacych
proponowanych rozwigzar.

Pre-konsultacje mialy charakter informacyjno-diagnostyczny i stanowity element przygotowawczy
przed formalnym etapem konsultacji spotecznych przewidzianych przepisami prawa.

Zakres opracowania obejmowat cafy obszar administracyjny Miasta O$wiecim, z podziatem na strefy
0 zréinicowanym charakterze przestrzennym, funkcjonalnym i krajobrazowym, zgodnie z
zatgcznikiem graficznym do projektu uchwaty.

2. ORGANIZACIA KONSULTACJI SPOLECZNYCH

2.1. Organizator i wspétpraca

Organizatorem pre-konsultacji byt Urzad Miasta O$wigcim - Wydziat Architektury i Urbanistyki, przy
wspotpracy z firmg Projekt Miasto — wykonawca opracowania projektu uchwaty krajobrazowe;j.

2.2. Cel konsultacji

Celem pre-konsultacji byto:
» zebranie wstgpnych opinii i propozyciji dotyczacych zakresu regulacji uchwaty krajobrazowej,
* rozpoznanie problemdw i oczekiwan interesariuszy w zakresie estetyki przestrzeni publicznej,

» identyfikacja potencjalnych kwestii wymagajgcych doprecyzowania w tresci projektu,
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o 2wiekszenie swiadomosci mieszkancow w zakresie zasad ksztattowania tadu przestrzennego.

2.3. Tryb i formy prowadzenia konsultacji

Pre-konsultacje zostaty przeprowadzone w formie otwartej, w okresie wrzesien—pazdziernik 2025 r.,
z wykorzystaniem nastepujacych narzedzi:

e Formularz sktadania uwag — dostepny w wersji papierowej w Urzedzie Miasta Oswigcim
(Biuro Obstugi Mieszkarica) oraz w formie elektronicznej (do pobrania ze strony miasta).

e Punkt konsultacyjny — dziatajacy w Urzedzie Miasta w godzinach pracy urzedu,
umozliwiajgcy mieszkaricom bezposrednie zapoznanie sie z projektem uchwaly oraz ztozenie
uwag pisemnych.

« Spotkanie otwarte — zorganizowane Miejskiej Bibliotece Publicznej GALERII KSIAZKI w
Oswiecimiu przy ul. Nojego 2 z udziatem przedstawicieli Urzedu Miasta, projektanta oraz
mieszkacéw.

e Plakaty informacyjne — rozmieszczone w przestrzeni miejskiej (m.in. w 4 budynkach Urzedu
Miasta, Miejskiej Bibliotece Publicznej), informujace o terminach i sposobach udziatu w pre-
konsultacjach oraz przekazane Radom Osied|a

2.4. Interesariusze

W procesie uczestniczyli przedstawiciele:
e instytucji publicznych i kulturalnych (m.in. Pafistwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau),
¢ przedsiebiorstw lokalnych (m.in. Ramsay sp. z 0.0. — zarzadca Galerii ,Niwa”),
e organizacji spotecznych i mieszkancow,

¢ indywidualnych uczestnikéw procesu konsultacyjnego.

3. PRZEBIEG KONSULTACJI SPOtECZNYCH

3.1. Zbieranie uwag

Uwagi mozna byto sktada¢ w formie pisemnej lub elektronicznej.

tacznie wptyneto 8 zestawdéw uwag od interesariuszy:
¢ 1 instytucjonalny (Paristwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau),
s 2 podmioty gospodarcze (R.T., Ramsay sp. z 0.0.),

¢ 5 0s6b indywidualnych.
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3.2. Dostep do projektu uchwaty
W Urzedzie Miasta przyjmowano zaréwno uwagi, jak i pytania dotyczace zakresu planowanych

regulacji. Pracownicy urzedu byli gotowi udziela¢ wyjasnied dotyczacych zasad uchwaly i trybu
dalszych dziatar.

3.3. Spotkanie otwarte
Spotkanie otwarte odbyto sie w Miejskiej Bibliotece Publicznej GALERII KSIAZKI w Oéwiecimiu przy ul.
Nojego 2. Uczestnicy mogli zapoznac sig z zatozeniami projektu, obejrze¢ plansze graficzne oraz zada¢
pytania.
Zgtoszono kilka propozycji zmian i doprecyzowar — cze$¢ z nich zostata uwzgledniona, inne
odnotowano jako postulaty do dalszej analizy.

W spotkaniu udziat wziety 33 osoby.

Podsumowanie spotkania otwartego w ramach pre-konsultacji projektu uchwaty
krajobrazowej dla Miasta O$wiecim

Spotkanie otwarte odbylo sie w formule stacjonarnej i zostato zarejestrowane w celach
protokolarnych. Uczestnikéw przywitat przedstawiciel Wydziatu Architektury i Urbanistyki Urzedu
Miasta Oswigcim, ktéry przedstawit zakres i cele konsultacji — oméwienie zatozen projektu uchwaty
krajobrazowej oraz zebranie opinii mieszkaricow, przedsigbiorcéw i przedstawicieli organizacji
spofecznych.

Projektant uchwaty zaprezentowat gtéwne zatozenia opracowania, w tym:
» wyniki wczesniejszej ankiety dotyczacej postrzegania chaosu reklamowego w miescie,

» gtoéwne rozwigzania regulacyjne projektu — dotyczace zasad sytuowania szyldéw, reklam,
ogrodzeri i elementéw matej architektury,

*  zasigg terytorialny obszaréw objgtych zréznicowanymi zasadami ekspozycji reklamowej.
W czeéci dyskusyjnej poruszono szereg tematéw szczegbtowych, w tym:
» koszty opracowania uchwaty oraz kwestie podstaw prawnych jej wprowadzenia,

» zakres dopuszczalnych form ogrodzeri (zwtaszcza petnych przeset i ich procentowego
udziatu),

» zasady lokalizacji szyldéw na budynkach wielofunkcyjnych i obiektach handlowych,
» mozliwo$¢ umieszczania reklam wyborczych, towarowych i okoliczno$ciowych,
» tryb dostosowania istniejacych reklam i szyldéw do przysztych regulacji,

e kwestie dotyczace natezenia i rodzaju o$wietlenia reklam, w tym zakaz efektéw migotania i
stosowania koloréw imitujgcych sygnaly stuib,

¢ dopuszczalnos¢ murali reklamowych i ich zasigg przestrzenny,

¢ relacje migdzy projektem uchwaly a dokumentem Audytu Krajobrazowego Wojewédztwa
Matopolskiego,
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o zakres terytorialny obszaréw harmonii krajobrazu i stref spokoju reklamowego,
s kwestie kolorystyki elewaciji, ktorej regulacja nie jest moiliwa w ramach ustawy,

e potencjalne formy wsparcia lub zachet dla przedsigbiorcéw dostosowujacych sig¢ do nowych
zasad.

W dyskusji wzieto udziat kilkanascie oséb — zaréwno mieszkaricy, jak i przedstawiciele instytucji oraz
firm dziatajacych na terenie miasta. Uczestnicy zgtosili liczne pytania i uwagi, ktére zostang formalnie
przekazane projektantowi oraz rozpatrzone po zakoiczeniu okresu zbierania opinii.

Na zakoniczenie przypomniano, ze uwagi do projektu mozna sktada¢ do dnia 3 pazdziernika 2025 r.,
w formie papierowej, elektronicznej lub poprzez formularz konsultacyjny.

4. UWAGI ZtOZONE W RAMACH PRE-KONSULTACJI WRAZ Z
ODPOWIEDZIAML.

W formie elektronicznej lub papierowej:

A. Paristwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau

Dotyczy Rozdziatu 1.1 Paragraf 2 ,Mapa obszaréw” oraz zatacznika graficznego
»uchwata_krajobrazowa_zatacznik_graficzny”

Whnosze o korekte zapisow legendy:

1. - zamiast ,,obszar spokoju reklamowego — obejmujqcy miejsce Pamieci — UNESCO”, na
,obszar spokoju reklamowego - obejmujacy byly niemiecki nazistowski obéz
koncentracyjny i zaglady Auschwitz-Birkenau wpisanego na liste $wiatowego
dziedzictwa UNESCO”

- zamiast ,Lista $wiatowego dziedzictwa UNESCO Auschwitz — Birkeanu”, na ,byly
niemiecki nazistowski ob6z koncentracyjny i zagtady Auschwitz-Birkenau wpisany na
liste Swiatowego dziedzictwa UNESCO”

Skorygowano nazwy zaréwno na zatgczniku graficznym jak i w tekscie.

byly niemiecki nazistowski ob6z koncentracyjny i zagtady Auschwitz-Birkenau wpisany na liste
swiatowego dziedzictwa UNESCO

2. Dotyczy zatacznika graficznego ,,uchwata_krajobrazowa_zatacznik_graficzny”

Wskazuje, ze na obszarze nr 4 zlokalizowany jest budynek wpisany do gminnej
ewidencji pod numerem 171/32 ,,Obiekty na terenie d. bazy Pks-u” (lokalizacja m.in.:
dz. 1901/18)

Zweryfikowano lokalizacje obiektéw zabytkowych, zgodnie z Gminng Ewidencja Zabytkéw.
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3. Uwaga dotyczy Rozdziatu 4 Ogrodzenia Paragraf 31.1

Wnosze o doprecyzowanie zapisu ,Postanowienia niniejszego rozdziatu dotyczg
wylgcznie ogrodzen sytuowanych od strony drég publicznych, z zastrzezeniem ust. 3.”
na ,,Postanowienia niniejszego rozdziatu dotycza wytacznie sytuowanych wzdtuz drég
publicznych, z zastrzezeniem ust. 3.”

Wprowadzenie podobnego zapisu skutkowatoby tzw. ,podwdéjnym ogrodzeniem”, czyli
ogrodzeniem zgodnym z uchwata i sytuowanym zaraz za nim ogrodzeniem niezgodnym z
projektem uchwaty. Zmiana nie zostanie wprowadzona.

4. Uwaga dotyczaca zakresu zastosowania uchwaly krajobrazowej do obiektéw
zawierajacych tresci informacyjne, w tym informacje historyczna, tablic kierunkowych
wskazujacych sposob poruszania sie po obszarze Muzeum, tablic zwiazanych z
informacjami o dotacjach na rzecz Miejsca Pamieci, tablic mobilnych petnigcych
funkcje wystawiennicza, znajdujacych sie na terenie Pafistwowego Muzeum
Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu (przykfadowe wskazane na poniiszych
fotografiach). Zwracam sie z proshg o potwierdzenie stanowiska Muzeum w
zakresie ponizej wymienionych elementéw znajdujacych sie na terenie Muzeum w
odniesieniu do zapiséw projektu Uchwaly Krajobrazowej, takich jak:

1. Tablice zwigzane z informacjami historycznymi dla odwiedzajacych:

Nie s3 to tablice reklamowe w mysl ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. 2024 poz. 1130 z pézn. zm).

2. Informacje na budynkach z nazwg instytucji i nazwa poszczegéinych budynkéw Muzeum

W mysl ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst
jednolity Dz.U . 2024 poz. 1130 z pézn. zm.) przedmiotowe napisy stanowig szyld, w zwigzku z czym
podlegajg regulacji projektowanej uchwaty krajobrazowej. Réwnocze$nie warto nadmienié, ze sg one

zgodne z postanowieniami paragraféw dotyczacych formy azurowej.

3. Tablice kierunkowe wskazujgce sposéb poruszania sie po obszarze Muzeum dla
Odwiedzajacych (z informacjami kierunkowymi/porzadkowymi/nawigacyjnymi dla
odwiedzajacych)

Nie sg to tablice reklamowe w mysl ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. 2024 poz. 1130 z péin. zm).

4. Tablice zwigzane z informacjami o dotacjach na rzecz Miejsca Pamieci i Muzeum (Tablice
mobilne petnigce funkcje informacyjna darczyiicéw / donatoréw na rzecz Muzeum)

Nie s to tablice reklamowe w my$! ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. 2024 poz. 1130 z pdin. zm).

5. Tablice mobilne petniace funkcje wystawiennicza

Nie sg to tablice reklamowe w my$l ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. 2024 poz. 1130 z p6in. zm).

6. Prosze o potwierdzenie stanowiska Muzeum Auschwitz-Birkenau, iz przedstawione
elementy systemu informacyjnego Muzeum, pozostaja wytaczone z regulacji procedowanej
uchwaty krajobrazowej miasta Oswiecimia.

Strona7z11



Przedstawiono odpowiedzi 1-6 powyzej. Pozycja 2 stanowi szyld i podlega uchwale krajobrazowej.

B. RL

Whioskuje o dodanie w Uchwale mozliwosci pozyskania pomocy w postaci dofinansowania na
dostosowanie istniejacych tablic i urzadzen reklamowych.

Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, (tekst jednolity Dz.
U. 2024 poz. 1130 z péin. zm.) nie daje takiej mozliwosci, co zostato wyjasnione na spotkaniu
otwartym.

Whioskuje o wprowadzenie moiliwosci konsultacji dotyczacej okreslenia czy wskazang tablicg lub
urzadzenie reklamowe nalezy dostosowa¢ i w jakim zakresie.

Rozwigzania realizacyjne, do ktorych zalicza sie przedstawiony postulat beda przedstawione
Zamawiajgcemu na péiniejszych etapach opracowywania dokumentu. Pomyst bedzie wziety pod
uwage.

C. Ramsay

W imieniu ,Ramsay” sp. z 0.0. jako zarzadca Galerii handlowej ,NIWA” w Oswigcimiu zgtaszam
uwagi do projektu Uchwaly Krajobrazowej, wnioskujac rozwazenie wprowadzenia odrgbnych zasad
i warunkéw sytuowania szyldéw, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i innych nosnikéw
reklamy, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow materiatow, z jakich moga by¢
wykonane, obowigzujacych dla galerii handlowych ( w tym z uwzglednieniem ich lokalizacji,
szczegblnie w obszarze zrébwnowazonego wyrazu). Obiekty tego rodzaju, jak galerie handlowe,
posiadajq swoiste wymagania zwigzane z zakresem oznaczania prowadzonej w nich dziatalnosci
gospodarczej, odmienne od oznaczeri stosowanych w ramach innych rodzajéow obiektéw, np.
mieszkaniowych czy tez ustugowych o niewielkich powierzchniach sprzedazy. Czynnikami, ktére
maja kluczowe znaczenie dla okreélenia wymagann w zakresie sposobu oznaczenia dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosciach, w ramach ktérych funkcjonujg galerie handiowe s3 w
szczegblnosci: funkcja uzytecznosci publicznej takich obiektow, ktére stuza zaspakajaniu potrzeb
mieszkancéw, znaczna powierzchnia, zaréwno samych obiektéw, jak tez nieruchomosci, na ktorych
sq one zlokalizowane, ich swoista architektura, odmienna od innych budowli, sposéb sytuowania
tego typu obiektéw w przestrzeni publicznej, gdzie najczesciej zabudowa kubaturowa usytuowana
jest w gtebi dziatki, oddalona od pierwszej linii zabudowy, w ktérej znajduja sie parkingi lub ciagi
pieszo-jezdne stuiace obstudze obiektéw, co m.in. uzasadnia konieczno$é odpowiedniego
sytuowania szyldéw lub pylonéw, informujacych o godzinach otwarcia, czy rodzaju dziatajgcych
tam podmiotow i oferowanego asortymentu.

Woprowadzenie w uchwale krajobrazowej zasad dotyczacych galerii handlowych zgtaszam jako
wniosek w zakresie rozszerzenia przez projektodawce uchwaly krajobrazowej o rozdziat
dedykowany tym szczegéinym podmiotom, co umozliwi mieszkaficom miasta, w tym podmiotom
zarzadzajacym galerig handlowa, szczegétowe odniesienie si¢ do jego tresci. Na obecnym etapie,
wobec braku takich uregulowarn, proponuje wstepnie wprowadzenie w stowniczku, tj. w 55
uchwaly definicji galerii handlowej: ,Przez galerie handlowg nalezy rozumie¢ budynek
przystosowany do kompleksowej obstugi klientéw, obejmujacy wiele dziatalnosci (np. handlowa,
ustugowa, gastronomiczng i rozrywkowsa) wielu podmiotéw, w ktérych taczna powierzchnia
sprzedazy i ustug wynosi co najmniej ,x” m2, zarzadzany przez jeden podmiot (pod jego marka),
ktéry sam nie prowadzi takiej dziatalnosci w tym obiekcie. ” Postuluje réwniez ogéing zasade
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okreslajacq dopuszczalng ilos¢ szyldéw, a zarazem ich rozmieszczenie na elewacji budynku galerii,
uwzgledniajacy liczbe podmiotéw prowadzacych na terenie galerii dziatalno$¢ gospodarcza, w tym
uwzglednienie w tej liczbie marki Galerii, czy prowadzacego ja podmiotu. Proponujemy réwniez
uzaleznienie maksymalnej wielkosci (gabarytéw) szyldu, czy nosénika reklamy od powierzchni
handlowej i ustugowej galerii i przystosowanie umieszczenia tego nosnika do szczegélnego rodzaju
architektury budynku galerii, czy krajobrazu, w jaki zostata wpisana. Ponadto postulujemy
mozliwo$¢ umieszczania nosnikéw reklam na obszarze nieruchomosci zajmowanej przez galerie, w
tym na obszarze jej wewnetrznych drég dojazdowych i parkingéw, bez ograniczenia ilosci
prezentowanych na tych nosnikach reklam podmiotéw dziatajacych na terenie galerii handlowej, w
tym reklam logo Galerii. Ponadto postulujemy dopuszczenie stosowania materiatéw, czy
kolorystyki reklam uwzgledniajgcych specyfike i indywidualne cechy danego przedsiebiorcy
dziatajacego w galerii, jego logo, spos6b prezentacji, czy znaki towarowe. Zasady te winny
uwzgledniaé tworzenie estetycznej i harmonijnej kompozycji na elewacji budynku i wokét niego
oraz uwzgledniac specyfike krajobrazu, w jakim dziata galeria.

Projekt uchwaty krajobrazowej uwzglednia specyfike obiektéw wielkopowierzchniowych, w tym
galerii handlowych, poprzez moiliwo$¢ réznicowania zasad sytuowania szyldéw i urzadzen
reklamowych w zaleznosci od funkcji terenu oraz charakteru zabudowy. Istotne jest uwzglednienie w
projekcie kompozycji architektonicznej obiektéw i ich otoczenia. Zakfada tworzenie spéjnych,
estetycznych rozwigzarh w zakresie sytuowania szyldow réznych dziatalnoéci w ramach jednego
obiektu. Jednoczesnie pozostawia mozliwo$é swobodnego, indywidualnego ksztattowania form i
detali, tak aby zachowa¢ réznorodno$¢ wizualng przestrzeni miejskiej. Wprowadzenie odrebnego
rozdziatu poswigconego tego typu obiektom nie jest zatem konieczne.

Ponadto, zgodnie z wyrokiem Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2023 r. (sygn. akt P
20/19), wszelkie elementy szyldéw lub urzadzeri reklamowych, ktdre zostaly ustawione legalnie i
maja wazna zgodg budowlang, sg chronione — przepisy uchwaty nie nakfadajg obowiazku ich
dostosowania.

D. Osoba 1

Powierzchnia reklam na ogrodzeniach do 70% ogrodzenia. Nie ogranicza¢ do 12 m? powierzchni
billboardéw reklamowych.

Zwigkszenie dopuszczalnej powierzchni reklam na ogrodzeniach do 70% ich dtugoéci oraz rezygnacja z
ograniczenia powierzchni billboardéw do 12 m? prowadzitoby do nadmiernego nasycenia przestrzeni
reklamami i zaburzenia fadu wizualnego. Celem projektu uchwaly krajobrazowej jest utrzymanie
spojnosci i estetyki przestrzeni publicznej, dlatego przyjete wartosci uznano za optymalne i
proporcjonalne do charakteru zabudowy.

E. WM.

Uwazam, ze no$niki reklam i szyldéw, wolnostojace powinny by¢ catkowicie zakazane. O$wiecim to
miasto reklam i banneréw.

Catkowity zakaz sytuowania wolnostojacych nosnikéw reklamowych i szyldéw stanowitby zbyt daleko
idace ograniczenie, nieuwzgledniajgce potrzeb przedsiebiorcdw oraz funkcji informacyjnej reklam w
przestrzeni publicznej. Projekt uchwaly krajobrazowej zaktada racjonalne ograniczenia, ktére maja
uporzadkowac istniejagcy chaos reklamowy, jednoczesnie umotzliwiajgc prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej w sposéb zgodny z zasadami estetyki i fadu przestrzennego.

Strona 9z 11



F. EM.

Uwazam, ze noéniki reklam i szyldéw wolnostojacych powinny by¢ zakazane.

Catkowity zakaz sytuowania wolnostojacych nosnikéw reklamowych i szyldow stanowitby zbyt daleko
idgce ograniczenie, nieuwzgledniajgce potrzeb przedsiebiorcéw oraz funkgeji informacyjnej reklam w
przestrzeni publicznej. Projekt uchwaty krajobrazowej zaktada racjonalne ograniczenia, ktére majg
uporzadkowaé istniejgcy chaos reklamowy, jednocze$nie umozliwiajagc prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej w sposob zgodny z zasadami estetyki i tadu przestrzennego.

Online:

G. Osoba 3

§2 ust. 1 pkt 2 obszar 2 — spokoju reklamowego - rozszerzenie terenu poza strefe ochronng
pomnika zagtady, m.in. poprzez ujecie w tym obszarze osiedla rtm. Pileckiego zamieszkatego przez
kilkaset mieszkaricéw, gdzie znajduja sie zabudowania mieszkalna, a takze lokale uzytkowe, oraz
teren Wojska Polskiego i AMW - zmniejszenie obszaru tylko i wytacznie do strefy ochronnej
pomnika zagtady

Rozumiemy obawy i potrzeby oséb zamieszkujgcych z bezposrednim sasiedztwie tego terenu, jednak
zakres i granice obszaru spokoju reklamowego okreslone w projekcie uchwaty wynikaja z ustalen
projektowanego audytu krajobrazowego, z ktérym uchwata krajobrazowa musi zachowa¢ zgodnos¢.
Zgodnie z art. 37b ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. 2024 poz. 1130 z pdzn. zm.), uchwata krajobrazowa powinna uwzgledniaé
ustalenia audytu krajobrazowego sporzadzonego dla danego wojewédztwa. W przypadku
wprowadzenia zmian w audycie krajobrazowym, mozliwe bedzie dokonanie odpowiednich korekt w
granicach obszaru spokoju reklamowego w tresci uchwaty.

H. Osoba 4
1. § 25 mural reklamowy i udziat powierzchni ekspozycyjnej do 15%. Zwiekszy¢ do 30%

Ustanowienie tak duzej cze$ci muralu reklamg moze wywotywac dyskusyjne efekty maksymalizacji
przekazu otaczajacy czescig ,artystyczng muralu”. Proponowane 15% bedzie czesciej prowadzito do
umieszczenia logo sponsora na malowidle — co jest celem sytuowania muralu jako takim.

2. § 24 ust. 1 zakaz reklamy mobilnej wytaczy¢ w okresie wyborow dla reklamy wyborczej.

Postulat stuszny, zmiana zostanie wprowadzona. Z ograniczeniem w obszarze ochrony krajobrazowej
ze wzgledu na konieczno$¢ ochrony gatunkowej rodlin — przyczepa moze by¢ parkowana w
nieprawidfowych miejscach, ktére obejmujg de facto caty obszar.

3. § 24 ust. 2 oraz § 29 ust. 3 dopusci¢ reklame wyborcza takze w obszarach 2i 3

Po ponownym przeanalizowaniu uznano, ze nie mozna catkowicie zakaza¢ reklamy wyborczej nawet
na terenach cennych przyrodniczo, zmiana zostanie wprowadzona.
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5. PODSUMOWANIE

Pre-konsultacje potwierdzily duze zainteresowanie tematem uchwaty krajobrazowej wsréd
mieszkaficdw i instytucji lokalnych. Zgloszone uwagi wskazujg na potrzebe wywazenia pomiedzy
ochrong krajobrazu miejskiego a mozliwoscig prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

Zebrany materiat postuzyt do doprecyzowania zapiséw projektu uchwaty, w szczegélnosci w zakresie:

nomenklatury i precyzji zapiséw dotyczacych obszaréw ochrony,
zasad sytuowania szyldéw na budynkach o funkcji ustugowe;j,
dopuszczalnych form reklamy wyborczej,

uporzadkowania zasad dla tablic informacyjnych i muzealnych.

W wyniku przeprowadzonych pre-konsultacji zebrano szereg opinii i wnioskéw, z ktérych
najistotniejsze dotyczyly:

1. Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau — uwagi merytoryczne dotyczace terminologii,

granic obszaru spokoju reklamowego, zapiséw dotyczacych ogrodzen oraz kwalifikacji tablic
informacyjnych. Cze$¢ postulatéw uwzgledniono, m.in. poprzez korekte zapisow legendy i
zatgcznikéw graficznych.

Ramsay sp. z o.0. (Galeria Niwa) — uwagi dotyczace szczegdlnych zasad dla obiektéw
wielkopowierzchniowych. Zgloszony wniosek o odrebny rozdziat dla galerii handlowych nie
zostat przyjety, potrzeba uwzglednienia specyfiki tego typu obiektéw w projektowaniu zasad
szylddw zostata uwzgledniona juz na etapie tworzenia konsultowanego projektu.

Uwagi indywidualne (4 osoby) — dotyczyly m.in. powierzchni reklam na ogrodzeniach,
ograniczenn wielkosci billboardéw, zakazu wolnostojacych szyldéw oraz granic obszaru
spokoju reklamowego. Czes$é propozycji uznano za nieuzasadnione (ze wzgledu na
konieczno$¢ zachowania tadu przestrzennego), natomiast postulaty dotyczace reklam
wyborczych uwzgledniono czeéciowo. Pojawily sie réwniez postulaty dotyczgce wsparcia
finansowego i pomocy doradczej przy dostosowaniu istniejagcych reklam. Wskazano brak
podstaw prawnych do przyznania dofinansowania, natomiast zaproponowano mozliwos¢
dalszych konsultacji na etapie wdrozeniowym.

Na spotkaniu otwartym omdwiono réwniez kwestie dotyczgce dostosowania istniejgcych nosnikow
reklamy do nowych regulacji, sposobu wyznaczania obszaréw krajobrazowych oraz dopuszczalnych
form reklam $wietlnych i murali. W toku dyskusji pojawity sie pytania o podstawy prawne uchwaty,
koszty jej opracowania oraz mozliwoé¢ stosowania ulg lub zachet dla przedsiebiorcéw wdrazajacych
nowe zasady. Szczegoing uwage zwrdcono na relacje projektu uchwaly z opracowywanym Audytem
Krajobrazowym Wojewddztwa Matopolskiego oraz na potrzebe zapewnienia spéjnosci lokalnych
regulacji z dokumentami szczebla wojewddzkiego.

Whioski z pre-konsultacji zostang wykorzystane w dalszym etapie opracowania projektu uchwaty
krajobrazowej Miasta Oswiecim.
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